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LAS VENTAS EN EL CANAL
MULTIMARCA DE MODA
AVANZARON UN 1,9% EN ABRIL

Las ventas del canal multimarca mantuvieron en el
mes de abril la senda alcista de los ultimos meses, si
bien volvieron a contener el ritmo, ofreciendo un
avance de tan sélo el 1,9%, tras haber registrado un
ascenso del 4,9% en marzo. Esta evolucidn confirma
la irregular progresion de las ventas de los ultimos
meses, segun se recoge en el Monitor del
Multimarca, proyecto impulsado por Modaes.es, con
el apoyo de MOMAD-Eventos de Moda IFEMA.

El avance de la facturacion del canal multimarca en
abril viene precedido de una subida del 4,9% en
marzo, la mayor alcanzada por ahora en 2017. El
afio arrancd con cierto impetu, siguiendo la estela
del buen final de 2016, cuando el Black Friday y la
campafia de Navidad auparon las ventas. Sin
embargo, este empuje finaliz6 en febrero, cuando el

negocio se enftrio, registrando una evolucién plana.
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El alza de abril también queda lejos de la subida del
7% que el monitor marco en el mismo mes de 2016,
en una de las mayores subidas del sector del afio
pasado. A lo largo de 2016, la facturacion del
comercio de la moda estuvo marcada por altibajos y
hasta el momento el 2017 sigue la misma linea.

La categoria de Mujer continda siendo la que mejor
funciona en ventas. Uno de cada ocho encuestados
afirmo que este es el segmento que ha tirado del
negocio en abril. Por el contrario, la categoria de
Nifio fue la que marco6 la peor evolucién en el cuarto
mes del afio, al menos para uno de cada cuatro
profesionales.

En cuanto a precios, en abril el comercio multimarca
de moda calzado y complementos, mantuvo la
misma politica de contencidn de precios que ha
caracterizado al sector en el ultimo afio y medio.
Mas del 90% de los encuestados asegurd no haber
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variado los precios en abril respecto al mismo mes de
2016. La Moda es uno de los sectores mas sensibles a
las variaciones climatologicas y mas en

En el inicio de la campaiia Primavera-Verano 2017,
el tiempo ha perjudicado en un 41,67% de las ventas.
Para esquivar los efectos adversos del clima, el
comercio multimarca ha empezado a utilizar
herramientas para mitigar su impacto. En el caso de
Tomato, por ejemplo, refuerzan la campaiia con
prendas compradas en proximidad que se adaptan al
tiempo.

Desde Alfaro1926 explican que las marcas han
adaptado las entregas, realizando varias a lo largo de
la temporada.

Otros comercios, en cambio, optan por avanzar
descuentos y promociones. En Siroco, por ejemplo,
optan por apoyarse en la comunicacion a través de
redes sociales e Internet y focalizar las promociones
sobre las prendas mas en tendencia.

El Monitor del Multimarca, impulsado por
Modaes.es, con el apoyo de MOMAD-Eventos de
Moda en Madrid-IFEMA, permite seguir mes a mes
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la evolucion de las ventas, el trafico de las tiendas,
los productos mas y menos vendidos o los aspectos
clave en la transformacidon y modernizacién del canal
multimarca de moda.

El panel de operadores del canal multimarca lo
integran establecimientos de moda y calzado
distribuidos a lo largo de toda la geografia espafiola,
que representan todos los segmentos del mercado,
desde el lujo hasta la moda joven a precios
asequibles.

Puede consultar el Monitor del Multimarca de meses
anteriores en: http://www.monitordelmultimarca.es/
Modaes.es es el diario online en informacion
economica del negocio de la moda en Espaiia.

Fuente Modaes-Ifema-MomadShoes
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MOMAD Shoes, Salon Internacional del
Calzado y Accesorios, concluyo su tercera
edicion con la asistencia total de 5.126
visitantes profesionales. Una cifra que viene a
consolidar las registradas en sus dos ediciones
precedentes y establece un parametro base para
preparar siguientes pasos € iniciativas de cara a
fortalecer el salon en sus proximas
convocatorias.

Los visitantes extranjeros crecieron mas del
20% respecto a ediciones anteriores. Los
principales paises de procedencia fueron Rusia,
Ucrania, Oriente Medio, Chile, Colombia y
Meéxico, con los que el salon organizo el
programa de compradores de esta edicion.

El nimero de profesionales nacionales que
visitaron el salon crecid ligeramente con
respecto a su edicidon de septiembre. Las
comunidades autdnomas que mas profesionales
aportaron a MOMAD Shoes fueron Madrid,
Valencia, Andalucia, Castilla-La Mancha,
Castilla y Ledn, Catalufia y Pais Vasco, que en
este ultimo caso creci6 a las dos ediciones
anteriores.

A la vista de estas cifras, el director de
MOMAD Shoes, Jaime de la Figuera, subraya
el momento decisivo en el que se encuentra el
saldn. “estamos ante una nueva oportunidad de
continuar afianzando su liderazgo como el gran
salon del calzado espafiol del mundo, pero para
ello necesitamos contar con una mayor
implicacion de todos los que integran el sector
en Espaiia, incluyendo tanto a empresas como a
detallistas”.

En este sentido, de la Figuera sefiala que el
saldn estd intentando recuperar la confianza de
las empresas que aun no participan y al mismo
tiempo estd estudiando distintas férmulas para
incrementar el flujo de visitantes de zonas clave
para el sector, como son el Pais Vasco y
Catalufia.

MOMAD Shoes, celebro su tercera edicion del
4 al 6 de marzo, ocupando los pabellones 5y 7
de Feria de Madrid, sumando cerca de 9.000
metros cuadrados netos.

La proxima edicion de MOMAD SHOES se
celebrard del 22 al 24 de septiembre de 2017, en
IFEMA-Feria de Madrid.

ESTEFANIA
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El Comité organizador de MOMAD
Shoes reafirma objetivos y fija
estrategias de cara a fortalecer su
proxima convocatoria.

La proxima edicion del salon, organizado por IFEMA, se
celebrara del 22 al 24 de septiembre, en IFEMA-Feria de
Madrid

MOMAD Shoes, Salon internacional del Calzado y
Accesorios, ha reafirmado sus objetivos y fijado la
estrategia base de su proxima convocatoria, en el
transcurso de la reunioén de su Comité Organizador
celebrada recientemente en Madrid.

En este encuentro, en el que estuvieron presentes
empresas del sector, asociaciones regionales, FICE y la
direccion de MOMAD, se establecieron los puntos clave
sobre los que se asentara la organizacion del salon para
fortalecer su realizacion. Asi, ademas de ratificar las
fechas de celebracion de su proxima edicion que
transcurrira del 22 al 24 de septiembre en IFEMA-Feria
de Madrid, se acord¢ afianzar el posicionamiento de la
imagen e identidad de la feria como el gran referente del
sector de la industria del calzado Made in Spain en el
mundo, y al mismo tiempo, disefiar acciones para atraer a
nuevos expositores de Italia y Portugal. “continuaremos
trabajando en esta direccion en distintos ambitos,
haciendo especial hincapié en las ventajas que representa
participar en MOMAD Shoes”, afirm¢ Jaime de la
Figuera, director de MOMAD Shoes.

En este sentido, el presidente del comité organizador de
MOMAD Shoes, Juan Carlos Fernandez de Salort, de la
firma Pons Quintana, sefialé como uno de los elementos
diferenciadores del salon “su celebracion al final del
circuito, permitiendo a las marcas participar con su
muestrario al completo, y a los compradores conocer la
coleccidn con nuevos modelos que no tenian
desarrollados para los salones celebrados con
anterioridad”. Ademas, “el visitante puede visitar la feria
y volver a su lugar de origen en el mismo dia, interactuar
con las marcas, hablar, conocer la propuesta del producto
y asi tener mas argumentos para poder asesorar mejor al
cliente final en su compra”, afiadi6 German Navarro de
la firma Gioseppo.

Asimismo, el Comité organizador hizo especial hincapié
en la necesidad de reforzar el programa de compradores
nacionales e internacionales. En lo que respecta a
compradores nacionales se van a poner en marcha
distintas acciones para impulsar la participacion del retail
nacional, especialmente para incrementar el flujo de
visitantes de zonas clave para el sector, como son
Catalufia y Pais Vasco. Asi, ademas de ofrecer a los
compradores de estas zonas mas incentivos y valor
afiadido a su visita, se realizaran en junio proximo
presentaciones en estas dos regiones, con un atractivo
formato, y con ventajas especiales para los asistentes,
junto a otras acciones que contribuiran a trabajar mas de
cerca con el comercio.

En lo que respecta a compradores internacionales, se
valoré muy positivamente el programa de compradores
internacionales que viene desarrollando el salon en cada
una de sus ediciones, y se acordé ampliar el numero de
profesionales invitados, enfocado especialmente a los
principales actores del mercado latinoamericano. En
concreto en su edicién de marzo pasado el programa de
compradores internacionales del salon lo integraron cerca
de 40 representantes internacionales de grandes
almacenes y cadenas multimarca

Junto a todo ello y con el fin de obtener un mayor
conocimiento del retailer, el salon creara la figura de retail
manager que se ocupara del contacto directo con este
colectivo, para entre otras cosas diseflar y generar
experiencias en la feria que sean de su interés.

Asimismo, el comité organizador de MOMAD Shoes
destacd la necesidad de impulsar en la feria el sector de
los accesorios de calidad y representativos del Made in
Spain.

MOMAD Shoes recibid en su tercera edicion, celebrada
del 4 al 6 de marzo en IFEMA-Feria de Madrid-, un total
de 5.126 visitantes profesionales. Una cifra que viene a
consolidar las registradas en sus dos ediciones
precedentes y a establecer un parametro base para
fortalecer al salon en sus proximas convocatorias.
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www.dravemad.com
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the MICAM

the MICAM en su 83" edicion
recibio la visita 44.610 profesionales

Espafa participo en la pasada feria de
theMICAM con 200 expositores y 250 marcas
presentando las colecciones otofio-inviernol7/18
Espaiia, se situo en el segundo pais en nimero de
empresas asistentes en uno de los certimenes
mas importantes del calendario internacional.

El elevado grado de participacion refleja la
apuesta del sector por la internacionalizacion.
Las exportaciones espaifiolas totales de calzado,
de enero a noviembre de 2016, han alcanzado los
2.464,2 millones de euros (144 millones de
pares).

Italia es el segundo comprador de calzado
espafiol y representa el12% de las ventas al
exterior. Las exportaciones de calzado espafiol
a [talia durante los once primeros meses del afio
han ascendido a 288 millones de euros, con un
significativo crecimiento del 10%.

MICAM recibi6 en su 83* edicion la visita de
44.610 profesionales

representando un aumento de un 5% en relacion
a la anterior edicion, siendo 26.505 provenientes
de paises extranjeros y 18.105 italianos.

ACCANTTINO

Hay que destacar que el 55% de las empresas
expositoras espafiolas (109) pertenecen a la
Comunidad Valenciana y casi en su mayoria a la
provincia de Alicante (52% del total). En
concreto, el 33% del total de participantes
espafioles son de Elche, un 9% de Elda/Petrel y
un 10% son firmas del resto de la provincia.

En el segundo puesto en el ranking por
Comunidades Autonomas se encuentra La Rioja
con 29 empresas (12% del total).

En tercer lugar, destaca la presencia de 23 firmas
de Castilla-La Mancha (11%).

Catalufia ocupa el cuarto lugar con 10
expositores (5%), seguida de Murcia con 8
empresas (4%) y Baleares con 6 (3%).

Por ultimo, también estaran presentes

distintas firmas de Andalucia, Madrid, Aragon,
Galicia y Asturias.

El 47% de la oferta espafiola corresponde a
calzado “contemporaneo/trendy” (93 empresas)
que expone en los pabellones 2, 4y 5.

En segundo lugar, destaca la participacion de
empresas de calzado de moda joven urbana
confort. Exponen un total de 43 firmas en el
pabelldn 6, que representan el 22% del total.

28 empresas exponen el pabellon 7-
Cosmopolitan (14% del total).

En cuarto lugar, se encuentra el segmento del
calzado de lujo situado en los pabellones 1 y 3.
En total son 23 empresas que representan un 11% ~ ACCANTTINO
del total. Por ultimo, el segmento de nifio en el

pabellén 4B cuenta con 10 empresas espafiolas

(5% del total).

BLUSTAR



STONEFLY

'
'''''

BRUNATE BLUSTAR

BLUSTAR

GENNIA



the MICAM

ROMAGNOLI

NEW ROCK

BRUNATE

GENNIA

FERMANI



Cada vez mas cosmopolita e internacional, Expo Riva Schuh
confirma punto de encuentro entre las principales zonas de
produccion del mundo y los principales mercados de consumo
mundial. La mezcla de las empresas europeas, la produccion en Asia
y América del Sur la marca que distingue a la propuesta expositiva
de Expo Riva Schuh es la solucién ideal tanto para los mercados del
centro y sur de Europa, donde el precio y la vida util del producto
todavia son factores determinantes para las decisiones de compra,
tanto para zonas

como el norte de Europa, donde los
consumidores compran un 80% en
linea y conceden una gran importancia

al componente de moda. 88‘1.I edltlon 10 —9 1 3%201 7
La oferta diversificada y la —
: exporivaschun

internacionalidad que caracteriza
a Expo Riva Schuh es también el foco
the fair that moves the world

de la Expo Riva Schuh proyecto de
todo el mundo, desarrollado con el fin
de presentar el evento en el curso de
las reuniones pertinentes organizadas
en los mercados mas prometedores y
estratégica en todo el mundo , iniciado
en abril con una primera parada en
Sudafrica.

Con motivo de la edicion 882 prevista
para el 10 de junio al 13 de 2017,
Expo Riva Schuh se prepara para
recibir a més de 1.400 expositores de
40 paises, que mostraran las mejores
propuestas para la primavera / verano
de 2018 para un publico de mas de
13.000 agentes de la industria de unas
100 naciones.

Expo Riva Schuh se abrira la edicion
de junio de 2017 con una conferencia
dedicada a los temas de mayor
actualidad para el sector. En los tltimos
afios, el mundo de los zapatos fue
hecho experimentando cambios profundos, tanto desde un punto de
vista productivo y de la de distribucién, con el advenimiento del
comercio electronico que requiere la definicion de nuevos
equilibrios entre la venta al por menor y al por mayor.

La revolucion digital ha afectado también a la industria de la
exhibicion, con el desarrollo de los servicios cada vez mas
personalizados y bajo demanda. La interaccion entre las
herramientas en linea y fuera de linea ha reforzado el papel del
recinto ferial como una oportunidad para dar una vision general de
las diferentes areas y desarrollar relaciones de negocios.

Cabe en este contexto Expo Riva Schuh, que mira hacia el futuro de
una ruta histdrica que dio el evento identidad bien definida y una
perspectiva internacional. La cita con la novedad de la edicion 88*
se encuentra en Riva del Garda 10 a 13 junio, 2017.



88" Expo Riva Schuh
10/13 Junio 2017

Expo Riva Schuh es actualmente el
evento de referencia internacional
para la industria del calzado del
volumen, colocado en un rango de
precio medio. Es el evento mas
importante de Europa en este
segmento

Expo Riva Schuh es un centro de
negocios a nivel internacional: un
encuentro donde las empresas y los
compradores de todo el mundo se
reunen, y comparan notas entre
empresas italianas y europeas,
Cada vez importante la destacada
presencia de la India, de china 'y
Brasil, los tres principales
fabricantes mundiales de calzado.
Expo Riva Schuh se situa como la
primera en ronda del calendario
ferial internacional. Esto permite a
los visitantes tener una vista previa
de las propuestas completas y
planificar sus pedidos con
suficiente antelacion. Para los
expositores es la primera prueba de
evaluacion de las colecciones y la
. oportunidad de responder mejor a

la produccion.
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Expo Riva Schuh es también la
ultima manifestacion de la
programacion de la orden, gracias a
la presentacion de las colecciones
rapidas y de reposicion de
existencias. Una propuesta donde
alrededor del 35%, de clientes estan
interesados en la reposicion o
incorporacion de nuevos modelos
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MARSAN FOOTWEAR S.L.

C/ Doctor Barraquer i Roviralta, s/n
P.O.Box 710
30510 YECLA-MURCIA (SPAIN)
Tel: (+34) 968 752 879 - Fax: (+34) 968 718 269

BE YOURJELF www.refreshoes.com
E-mail: info@refreshoes.com
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Calzado infantil y juvenil e
Children s shoes Factory e m— Palafiere B-1

San BI 1
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(Alicante) Spain
Tel. 00-34-966 960 054
Fax 00-34-966 960 921

www.dechics.com
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TORREMATA S.L.

PARAJE DE LA TORREMATA S/N
30400 CARAVACA DE LA CRUZ
(MURCIA) SPAIN
Telf. 0034 968 70 12 08 - Fax 0034 968 70 31 55
E mail: gestion@grupolollans.com
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EX-FACTORY S.L.

Poligono “FINCA LACY”

C/ El Envelope, parcela G-2

03600 ELDA (Alicante) Espana
Teléf. 0034 96 539 69 38

Fax 0034 96 539 21 12

E-mail: info@exfactory-gennia.com
www.exfactory-gennia.com
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CALZADOS PASOLI S.L.
Segorbe 16 - Polig.Ind. Carrus
Telef. y Fax +34 96 544 88 48
03206 ELCHE (Alicante) - Spain
info@calzadospasoli.com
www.calzadospasoli.com

INNOVA FOOTWEA

° CREVILLENTE (Elche-
Tel.: + 34 96 540 41 05
\ innova@innovafootwear.
www.innovafootwear.co
footwear
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DEL 23 AL 25 DE JUNIO FIMI
ABRIRA SUS PUERTAS A LA
MODA INFANTIL

FIMI presentard las colecciones de
moda infantil para vestir la proxima
primavera-verano 2018. La Feria
Internacional de Moda Infantil y Juvenil,
que esta edicion cumple su 50
aniversario, prepara un escaparate y una
ambientacion sin precedentes, un “FIMI
Summer” que quiere reivindicar la
estacion mas fresca y divertida del afio,
el verano.

Mas de 200 firmas expositoras tanto
nacionales como extranjeras presentaran
sus novedades lo significa que el listado
sigue creciendo superando las cifras de
la edicidn anterior, junio 2016.

Ademas de moda y negocio, FIMI esta
preparando una agenda de eventos que
seguro sorprenderd a todos; un Tiki bar
en SEE ME; un Summer photocall by
Agatha Ruiz de la Prada o una
exposicion fotografica de mas de 200

imagenes por un recorrido por la historia

del certamen son, entre otras, el
programa de minieventos que el equipo
del certamen est4 preparando.

FIMI del 23 al 25 de junio al Pabellon
de Cristal de la Casa de Campo de
Madrid.
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FUTURMODA comienza con los
preparativos de la 38° edicion.

FUTURMODA, el Salon Internacional de la Piel, los
Componentes y la Maquinaria para el Calzado y la
Marroquineria no ha cesado de crecer en sus tres ultimas
ediciones convirtiéndose en un referente a nivel europeo.

En la pasada edicion celebrada en marzo del 2017,
participaron mas de 250 empresas que representaban a mas
de 350 marcas, y que recibieron la visita de
aproximadamente 6.300 visitantes de mas de 30 paises.

FUTURMODA, inician la comercializacion de la nueva
edicion de la feria, en paralelo al buen ritmo que marca la
industria de los componentes para el calzado de nuestro
pais.

La proxima edicion de FUTURMODA tendra lugar del 25
al 26 de OCTUBRE del 2017 en IFA, donde se
presentaran sus novedades para Otofio-Invierno 2018-2019

La Asociacidn Espaiiola de Empresas de Componentes
para el Calzado (AEC) como organizadores del evento,
realiza una valoracion «altamente satisfactoria» del
certamen, al igual que hacen los expositores y visitantes
que coinciden en declarar que FUTURMODA se ha
convertido en un evento imprescindible para el sector.

A falta de cinco meses de celebracion del evento, la
comercializacién de espacios en la feria va por muy buen
camino, ya que se registra un fuerte nivel de contratacion.
Se prevé cifras muy superiores a las de la tltima edicion,
ya que el 95% de las empresas ya han manifestado su
interés en participar en la feria y un 60% ya lo ha
confirmado

Segtin indica Alvaro “Nuestras previsiones para esta nueva
edicion es que Futurmoda vuelva a crecer, en torno a un
15%, y prueba de ello es la fuerte demanda de nuevas
empresas interesadas en participara en la feria, lo que nos
esta obligando a redefinir el plano de exposicion”.
Ademas, para esta proxima edicion, la feria contara con la
participaciéon de maquinaria para el calzado que a fecha
de hoy tiene previsto ocupar un total de 1.500 m2

Como viene siendo habitual, la feria volvera a disponer
también de zonas comunes destinadas a promocionar los
productos de las empresas expositoras, tanto las escuelas,
las instituciones mas representativas, los centros
tecnoldgicos, la prensa especializada y las revistas
sectoriales que volveran a tener una presencia activa en la
feria. Atendiendo a las previsiones de crecimiento, AEC
estima superar ampliamente los 10.000 m2 de superficie
ocupada en la ultima edicién de marzo 2017

Para mas informacion: FUTURMODA
Tel: 96 546 01 58 e.mail: Info@futurmoda.es
www.futurmoda.e

Asociacion Espafola de componentes para el calzado
e-mail: Info@aeecc.com tel: 96 546 01 58

22-24 de Junio 2017 Firenze

538 colecciones de todo el mundo (hubo
498 en la anterior edicién de verano), de
las cuales 322 desde el extranjero (60%
del total), mas de 5.600 compradores y un
total de mas de 10.000 visitantes en la
ultima edicion de verano.

Pitti Bimbo, del 22 al 24 de junio 2017 en
Fortezza da Basso en Florencia, la feria
internacional mas importante para la moda
y el estilo de vida del nifio, las tendencias
de la plataforma extraordinarias, los
negocios y la comunicacion.

Pitti Bimbo, una vision completa siempre
disefiada para las mejores tiendas de
concepto en el mundo infantil presenta en
esta ocasion, dos nuevos proyectos
expositivos lanzados por el salon:
Habitacion de lujo con su estilo de vida de
la marca del espiritu de disefio pop y el
nido, con su seleccidn de marcas
independientes.

Sin embargo, la nueva Pitti Bimbo
Editoriales, que siempre sorprende
hallazgos curiosos y articulos especiales,
fuente de ideas e inspiracion. Todo esto
junto a las grandes marcas y las empresas
de mayor prestigio en la moda infantil,
nombres que han hecho que el contenido
se hace eco de las figuras propias
distintivos (EcoEthic), finas microcosmos
en la expansion de la generacion de los
deportes y las inflexiones de mil
SuperStreet urbano.

Pitti Bimbo siempre referencia para el
mundo del calzado infantil y juvenil, ha
visto un aumento importante en el niimero
de la marca de calzado para nifios, junto a
las marcas que también tienen zapatos en
sus colecciones total look.


http://www.laverdad.es/alicante/top-noticias/mas-vistos.html
http://www.whosnext.com
http://www.purelondon.com
http://www.pittimmagine.com

Abarcas&Alpargatas, una
sociedad con historia

Miguel Hernandez escribi6 en 1937 que ""toda gente
de trono, toda gente de botas se rio6 con encono de
mis abarcas rotas'. La moda ha cambiado desde
entonces y, hoy en dia, la comodidad se ha convertido
en un factor fundamental a la hora de elegir atuendo.
Calzado tradicional que, en su origen, se popularizé
entre las clases mas humildes ha acabado por
convertirse en una prenda imprescindible para los
meses estivales.

Las grandes firmas de la industria de la moda y las
celebridades mas mediaticas también se han rendido
a las clasicas alpargatas o a las abarcas menorquinas
que mencionaba el poeta de Orihuela.

Ademas, este tipo de calzado ha logrado traspasar
nuestras fronteras y, sin ir mas lejos, el pasado mes de
julio, 44 marcas procedentes de Espafia viajaron a la
feria Shoes From Spain Exhibition de Tokio con el
objetivo de conquistar, alpargatas y
abarcas en mano, el mercado japonés.

'Made in' Menorca

Parece ser que los indigenas
prerromanos de las Islas Baleares
fueron los primeros en utilizar
las abarcas menorquinas.
Posteriormente, la naturaleza
pedregosa de los terrenos de la zona
favorecid su uso masivo, pues los payeses
necesitaban un calzado fuerte y flexible.
Hasta principios del siglo XX, las abarcas se
realizaban en piel y se cosian a mano. Sin embargo,
la llegada del automdévil supuso un cambio en su
elaboracién. El caucho de los neumaticos gastados
de los vehiculos sirvio para reforzar la suela de cuero
y conseguir un calzado todavia mas resistente e
impermeable.

Los campesinos y pescadores empezaron a reciclar
también la lona de los carruajes y las velas de las
embarcaciones.

La ligereza del esparto

Las alpargatas de esparto nacieron en el Antiguo
Egipto y fue gracias al Imperio Romano que se
extendiod su uso por Europa.

En Espaiia, los soldados de la Corona de Aragén ya
utilizaron este calzado ligero y, un siglo después, los
campesinos popularizaron su uso, convirtiendo las
alpargatas en un elemento imprescindible de la
vestimenta tipica de muchas regiones de nuestro
pais.

La empresa Castafier, una de los fabricantes de
alpargatas mas emblematicos, tuvo mucho que ver
en la reinvencién de este calzado, pues introdujo la
diversidad de colores en sus disefos, acercando el
producto al colectivo hippie.

El propio Yves Saint Laurent encarg6 a esta empresa
la elaboracion de una alpargata con cufia, algo que
nunca antes se habia realizado.

Desde entonces, firmas prestigiosas como Dolce &
Gabbana, Chanel y Valentino -que en 2012 creé
un elegante modelo de encaje-, han apostado por el
uso de este calzado en sus colecciones.

Algunas de las estrellas mas distinguidas del
celuloide también han lucido alpargatas en sus
peliculas. Rita Hayworth las calzaba en La dama de
Shanghai (Orson Welles, 1947), Lauren Bacall en
Cayo Largo (John Huston, 1948) y, entrado el nuevo
siglo, Penélope Cruz las lucia en Volver (Pedro
Almodovar, 2006).

El artista Salvador Dali ha sido otra figura
fundamental a la hora de ofrecer visibilidad a esta
prenda tradicional, pues apareci6 en numerosas
fotografias con las tipicas alpargatas de pinxo.
La importancia que el pintor otorg6 a este calzado
llevo a algunos establecimientos

a bautizar con su nombre a este

modelo de alpargata elaborado
con cintas trenzadas.

Fuente: ExpoFashion

HISPANITAS DIVERSIFICA
SU OFERTA

Firma espafiola de calzado que se ha caracterizado a lo
largo de su historia por la confeccion de un zapato
femenino de calidad, comodo y a la moda.

Segun reconocen desde la marca, su inspiracion en cada
coleccidn es «la mujer Hispanitas»: «una mujer urbana,
dindmica y emprendedoray.

Aunque la mujer sigue siendo la protagonista de sus
colecciones, en las tltimas temporadas Hispanitas ha
incorporado a su muestrario lineas especificas para nifios
y para caballeros.

En este sentido, la compaifiia ha anunciado que prepara
una amplia coleccidn para la temporada otoflo-invierno
2013/2014 de zapatos para hombres de alrededor de 45
modelos en piel, que se comercializaran a un precio que
oscilara entre los 100 y los 300 euros cada par.

Esta no es la primera coleccion de hombre que disefia
Hispanitas.

Ya en 1998, esta marca con sede en Petrer lanz6 al
mercado la linea masculina Escaleno by Hispanitas.
Actualmente, Hispanitas factura al afio unos 39 millones
de euros, principalmente en Espafia y otros mercados
europeos.




FEMA-FERIA DE MADRID
ACOGERA EL INNOVATION
FASHION FORUM, PRIMER
FORO PROFESIONAL DE
MODA Y TECNOLOGIA

El encuentro, impulsado por IFEMA a través de sus
eventos MOMAD y Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid (MBFWM), tendré lugar el préximo 6 de
julio y reunird a dirigentes empresariales nacionales
e internacionales, de la industria de la moda y otros
sectores

Moda y tecnologia, el binomio de la transformacion.
Con este hilo conductor se desarrollara el proximo 6
de julio en IFEMA-Feria de Madrid la primera
edicion de la jornada profesional Innovation
Fashion Forum, una nueva iniciativa que tiene como
objetivo crear un punto de encuentro de referencia
en torno al negocio de la moda en el entorno digital
y las nuevas tecnologias. Impulsado por IFEMA, a
través de sus eventos MOMAD y Mercedes-Benz
Fashion Week Madrid (MBFWM), el encuentro esta
organizado por el medio Modaes.es, especializado
en el negocio de la moda, y cuenta con la
colaboracidn de la Asociacion de la Economia
Digital (Adigital). Innovation Fashion Forum
(www.innovationfashionforum.com) reunira a
dirigentes empresariales nacionales e
internacionales, tanto de la industria de la moda
como de otros sectores, asi como a expertos de
primer nivel en &mbitos como la innovacion, el
comercio electrénico o la transformacion
tecnoldgica. De esta forma, el foro abordara
aspectos de caracter estratégico para el dinamico
sector espafiol de la moda con la mision fundacional
de convertirse en un entorno propicio para que
grandes y pequeflas compaiiias, grupos consolidados
y empresas emergentes obtengan recursos de
conocimiento para continuar fortaleciendo el sector,
preparandose y adelantandose a los cambios que
demanda el mercado.

La jornada se articulara a través de ponencias y
mesas de debate en las que se analizaran aspectos
diversos como los retos empresariales vinculados al
ecommerce y la omnicanalidad, la innovacion en
materiales en la industria de la moda o la influencia
en este sector de nuevos paradigmas de modelo
empresarial, vinculados a las tecnologias o a la
economia colaborativa. Innovacion, tecnologia y
transformacion empresarial seran tres vectores clave
de Innovation Fashion Forum, que en su primera
edicion aspira a reunir a mas de un centenar de
dirigentes de empresas de la industria de la moda de
toda Espafia.

Jaime de la Figuera, director de MOMAD-Eventos
de Moda en Madrid, sefiala que el impulso de
Innovation Fashion Forum parte de “la prioridad de
realizar una jornada que sea de alto interés y
utilidad para los profesionales del sector de la moda,
y al mismo tiempo que su celebracion refuerce a
IFEMA como una entidad de referencia en el
negocio de la moda, afianzando nuestro ya sélido
posicionamiento como impulsores de eventos clave,
como Mercedes-Benz Fashion Week Madrid
(MBFWM), MOMAD Metrépolis y MOMAD
Shoes”.

Por su parte, Charo Izquierdo, directora de
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid (MBFWM)
recuerda que en moda “Espaifia tiene una clara
posicion de liderazgo internacional, gracias
fundamentalmente a aspectos como la creatividad, la
innovacion, la creacion de marca o el desarrollo de
modelos de negocio que son imitados en todo el
mundo”. Y afiade “Sin duda, con el apoyo de los
grandes agentes empresariales del sector y todo el
empuje de IFEMA, el Innovation Fashion Forum se
convertird en una nueva palanca para que las
empresas espafiolas sigan reforzando este
liderazgo™.

El encuentro est4 organizado por Modaes.es, medio
lider en informacién econdmica del negocio de la
moda en Espafia y organizador de varios foros de
referencia en el sector, y cuenta con la colaboracion
de Adigital, entidad representativa de empresas
nacionales e internacionales innovadoras y
transformadoras que trabajan en el desarrollo de la
economia basada en Internet y las nuevas
tecnologias.

Las entradas para asistir al encuentro ya estan a la
venta en www.innovationfashionforum.com

— Innovation
Fashion
Forum

Save the date!
6 de julio 2617
Feria cle Madrid

iPreparate para el futuro!

e MOIOSES e O adigital



ABRIL

Expo Shoes Kiev Ukraine 04.04-07.04
Isc Expo/West 2017 Las Vegas Usa 05.04-07.04
Aymod Istanbul Turkey 05.04-08.04
LeatherWorld Middle East  Dubai Arab Emirates 30.04-02-05
MAY

Canton Fair Guangzhou China 01.05-05.05
Aysaf Istanbul Turkey 03.05-06.05
Indo Leather & Footwear Jakarta Indonesia 18.05-20.05
Anpic Le6n-Guanajuato Mexico 24.05-26.05
Shoes & Leather Guangzhou China 31.05-02.06
JUNIO

Expo Riva Schuh Riva del Garda Italy 10.06-13.06
Ffany NewYork ShoeExpo  New York Usa 13.06-15.06
Pitti Immagine Uomo Florence Italy 13.06-16.06
Milano Moda Uomo Milan Italy 17.06-20.06
Safety & Health Expo London United Kingdom 20.06-22.06
Pitti Immagine Bimbo** Florence Italy 22.06-24.06
JULIO

Francal** Sao Paulo Brazil 02.07-05.07
PREMIUM International Berlin Germany 04.07-06.07
Ispo China Shanghai Shanghai China 06.07-08.07
Hong Kong Fashion Week  Hong Kong China 10.07-13.07
Pure London London United Kingdom 23.07-25.07
Leather & Shoes 2017 Kiev Ukraine 25.07-28.07
AGOSTO

Ffany NewYork ShoeExpo  New York Usa 01.08-03.08
Moda Footwear Birmingham United Kingdom 06.08-08.08
WSA MAGIC Las Vegas Usa 14.08-16.08
Toronto Shoe Show Toronto Canada 20.08-22.08
China Int'l Leather Shoe Wenzhou China 25.08-27.08
Sapica Le6n-Guanajuato Mexico 29.08-01.09
China Int. Footwear Fair Shanghai China 30.08-01.09
SETIEMBRE

Bread&Butter by Zalando Berlin Germany 02.09-04.09
Who's Next Paris France 08.09-11.09
London Fashion Week London United Kingdom 15.09-19.09
Mipel The Bagshow Rho-Pero/Milan Italy 17.09-20.09
theMicam Rho-Pero/Milan Italy 17.09-20.09
MosShoes Moscow Russia 18.09-21.09
Premiére Vision Paris France 19.09-21.09
Momad Metropolis Madrid Spain 22.09-24.09
Momad Shoes Madrid Spain 22.09-24.09
OCTUBRE

Lineapelle** Rho-Pero/Milan Italy 04.10-06.10
Shoe Expo Izmir lzmir Turkey 17.10-20.10
Obuv Mir Kozhi** Moscow Russia 24.10-27.10
Futurmoda** Elche-Alicante Spain 25.10-26.10
Anpic** Le6n-Guanajuato Mexico 25.10-27.10
Canton Fair Guangzhou China 31.10-04.11
NOVIEMBRE

Aysaf** Istanbul Turkey 08.11-11.11

Modaprima Florence Italy 17.11-19.11

Ffany NewYork Shoe New York Usa 29.11-01.12

CALENDARIO FERIAL 2017
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