
Director:
Juan Pérez Fdez.
Secretaría:
Concepción Masnou
Colaboradores
Félix Balbas
F. Martí
Ana Villo
Jordi Gimenez
Fotografias:
J.Pérez Fernandez
Publicidad
Juan Pérez
Conxita Masnou D.L.B. 7.433/1985

Printed in Spain

Vizcaya 372, 5º2ª, esc. izq.
08027 Barcelona (Spain)
Telf. 93 487 73 71
Fax  93 488 24 71
e-mail: decero@ono.com
www.noticiasdeelcalzado.com
Edita: Decero Publicitaria S.L.

Redacción
Publicidad, Dpto. Comercial
y Administración:
SISMESU S.L.

European
Shoe Prees
Associatión

añ
o 

XX
XI

 - 
nº

18
1 

- M
ar

zo
 2

01
6

w
w

w
.d

ra
ve

m
ad

.c
om

F O O T W E A R

Comercio exterior 
Enero-septiembre 2015

LAS VENTAS AL 
EXTERIOR AUMENTAN 
UN 11% EN VALOR 
CON CIFRAS RECORD.
 
NO OBSTANTE, SE 
CONSTATA UNA 
DESACELERACIÓN EN 
EL CRECIMIENTO DE 
LAS EXPORTACIONES

• Las exportaciones de calzado durante 
los nueve primeros meses de 2015 han 
alcanzado los 2.311,6 millones de euros 
(122,2 millones de pares).

• Estos datos representan un aumento del 
11% en valor aunque con una ligera caída 
en volumen del -0,3%, respecto al mismo 
periodo de 2014, crecimiento 2,5 veces 
superior en valor al de las exportaciones 
españolas de mercancías (+4,4%).

• La desaceleración de los países 
emergentes y la devaluación de sus 
monedas respecto al euro, con la 
consecuente ralentización de la demanda 
de importaciones, así como la caída de los 
precios de las materias primas - 
especialmente del petróleo-, están 
frenando el crecimiento del comercio 
mundial en 2015.

• Las empresas continúan realizando un 
fuerte esfuerzo en contención de costes, 
mejoras en la productividad y ajustando 
márgenes para seguir ofreciendo en los 
mercados internacionales un producto 
altamente competitivo y de máxima 
calidad y diseño.

http://www.laverdad.es/alicante/top-noticias/mas-vistos.html


Las exportaciones han alcanzado durante los 
primeros nueves meses de 2015 la cifra de 2.311,6 
millones de euros (122,2 millones de pares). Estos 
datos representan un crecimiento del 11% en valor 
pero una ligera caída del 0,3% en pares respecto al 
mismo periodo de 2014.

A pesar de la ralentización del crecimiento, si se 
analiza la evolución de las exportaciones del primer 
semestre desde 1998, se ve con claridad que son las 
mejores cifras obtenidas desde entonces.

Este crecimiento del 11% del calzado es 2,5 veces 
superior al de las exportaciones españolas de 
mercancías que registraron un incremento del 4,4% 
interanual en los primeros nueve meses de 2015, 
hasta los 186.261,1 millones de euros. Como en los 
meses anteriores, el acumulado del año supone un 
máximo en la serie histórica.

Los resultados acumulados para España están en 
línea con los obtenidos por nuestros principales 
socios de la zona euro. Así, las exportaciones de la 
zona euro aumentaron un 4,6% interanual y las de la 
UE-28, un 5,2%. Por países, nuestra tasa es superior 
a las de Italia (4,2%) y Reino Unido (- 0,8%), similar 
a la de Francia (4,5%) e inferior a la marca de 
Alemania (7,1%). 

Fuera de Europa, Estados Unidos acumula un 
retroceso del 6,0% interanual mientras las 
exportaciones de Japón aumentaron un 6,5%.
Las exportaciones de calzado a nuestros socios 
europeos presentan en general un comportamiento 
muy positivo.
Las ventas a los 28 miembros de la UE han 
aumentado un 12% en pares y un 22% en valor. La 
UE está liderando el crecimiento de las 
exportaciones.

Por el contrario, en los mercados extra comunitarios, 
las exportaciones suben un 4,3% valor pero caen un 
9,3% en pares. Salvo Estados Unidos, donde el 
comportamiento sigue siendo muy positivo, se 
constatan caídas en Japón, China, México, Turquía y 
sobre todo Rusia (con un descenso del 36%).
España no sólo no ha perdido competitividad frente a 
sus competidores más importantes, sino que incluso 
ha ganado cuota de mercado internacional.



IMPORT / EXPORT



Por Mercados.

Francia, con el 22% de la cuota total de exportación, 
lidera el ranking de destinos del calzado español con 
507,7 millones de euros (29 millones de pares). Estos 
datos reflejan unos aumentos del 8% en valor y del 2% en 
pares. Las exportaciones han frenado su fuerte 
crecimiento que superaba el 20% durante el primer 
semestre.
• Italia, segundo comprador de calzado español con 226,6 
millones de euros y 12,8 millones de pares, las 
exportaciones han crecido un 4,5% en valor, pero han 
descendido un 8,5% en pares.
• En Alemania, tercer país comprador con 220,6 millones 
de euros y 9,7 millones de pares, las exportaciones han 
crecido de una manera importante tanto en valor (17%) 
como en volumen (12%).
• En cuarto lugar, se sitúa el Reino Unido donde las 
exportaciones crecen fuertemente tanto en valor como en 
volumen (23,5% y 21% respectivamente).
• Descienden las ventas a Portugal (19% en pares y 1,8% 
en valor).
• Estados Unidos. Primer destino de nuestras 
exportaciones fuera de la UE y sexto en el ranking 
mundial, continúa con un comportamiento positivo. Las 
exportaciones han alcanzado 127,6 millones de euros y 
2,8 millones de pares, con un aumento un 21% en valor y 
un 14% en pares. El precio medio de exportación es el 
más elevado con 44€/par.
• Las ventas a Bélgica, séptimo comprador, presentan 
también aumento (28% en valor y 11% en pares).
• Llama también la atención los fuertes crecimientos de 
las exportaciones a los siguientes países del ranking. 
En Polonia el aumento ha sido del 40% en valor y del 
27% en volumen. Y en los Países Bajos del 20% en valor 
y 26% en pares.
• Grecia, décimo comprador, presenta un crecimiento del 
10% en valor y 2% en pares.
• Irlanda se sitúa en el puesto doce con unos fuertes 
crecimientos del 41% en valor y 48% en pares, pero el 
producto es de bajo precio (7,42€/par). Deben de tratarse 
de reexportaciones de producto asiático.
• Austria presenta unos datos muy extraños con una 
fuerte caída en pares (-49%) pero con fuerte aumento en 
valor (41%).
• En Japón, primer país comprador de calzado español en 
Asia (y en el puesto trece a nivel mundial), las 
exportaciones presentan por primera vez en mucho 
tiempo cifras negativas con un descenso del 9% en valor 
y 5% en volumen.
• China se sitúa en el puesto catorce del ranking (34,4 
millones de euros). Los datos reflejan una subida del 4,5% 
en valor, aunque con una ligera caída en valor del 0,4%. 
Sigue destacando el alto valor del precio medio de 
exportación a este mercado (40,21€/par).
• México es el segundo comprador en el continente 
americano (y ocupa el puesto quince en el ranking total) 
con un crecimiento del 3% en valor aunque con una caída 
del 4,5% en volumen.
• Rusia desciende hasta el puesto dieciséis del ranking, 
con una fuerte caída de casi el 30% en pares y el 28% en 

valor. Preocupa la debilidad del rublo, la caída de los 
precios de las materias primas y la situación política en 
este país.
• Turquía también presenta datos negativos con caídas del 
5% en valor y del 9% en pares.
• En Suiza las exportaciones españolas de calzado 
presentan un descenso del 6% en valor y 8.6% en pares.
• Las exportaciones a la UE (28 miembros) representan 
aproximadamente el 80% del total (tanto en pares como en 
valor). Las cifras durante los nueve primeros meses de 
2015 han ascendido a 98 millones de pares por valor de 
1.805,6 millones de euros, con unos crecimientos del 
2,15% en pares y del 13,16% en valor. 
La UE está liderando el crecimiento de las exportaciones.
Además de los países ya analizados, destacan los 
crecimientos en valor en Rumanía (26%), Suecia (5,5%), 
Hungría (28%), Dinamarca (14%), Finlandia (19%), 
Lituania (44%), Bulgaria (10%), Croacia (22%), 
Estonia (52%) o Luxemburgo (40%).
• Por último, señalar algunos terceros mercados donde las 
ventas de calzado española han experimentado un buen 
comportamiento con crecimientos en valor: Emiratos 
Árabes Unidos (8,3%), Corea del Sur (7,5%), Hong 
Kong (7%), Australia (6%), Israel (6%), Arabia 
Saudita (22%), Noruega (30%), Kuwait (15%), 
Colombia (13%), Cuba (76%), Singapur1.3. 

Por precios medios de exportación:
Dentro de los mercados más importantes en valor, los 
precios medios de exportación más elevados son los 
siguientes:

1.4. Por tipo de producto:
El 64% del valor total de la facturación exterior 
corresponde a calzado en piel.
Es importante señalar que las exportaciones de calzado en 
piel aumentan tanto en pares (5%) como en valor (12,2%) 
impulsadas por crecimiento del calzado de mujer en piel.
Preocupan sin embargo las caídas de las exportaciones en 
piel de calzado masculino e infantil.
El subsector más importante es el calzado de señora en 
piel que representa un 47% del total por valor de 1.081 
millones de euros con un precio medio de 36,98 €/par.
La segunda partida más exportada es calzado textil (16,2% 
del total). Se incluyen productos de moda en la actualidad 
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como espadrilles, sneakers o zapatos de raso de fiesta.

1.5. Por Comunidades Autónomas:
Tendiendo en cuenta a las Comunidades Autónomas 
donde se localiza la industria de calzado, la Comunidad 
Valencia lidera el ranking y representa el 52% de las 
exportaciones nacionales con un crecimiento del 16,8%.
La segunda Comunidad es La Rioja, con un 7,2% de la 
exportación total y un crecimiento del 7,5%. La tercera es 
Castilla-La Mancha, que representa el 5,5% del total (con 
un aumento del 5,6%), seguida por Islas Baleares que 
presenta un aumento del 0,8%.
La Región de Murcia aumenta sus exportaciones de 
calzado en un 13,4%. Destaca el crecimiento del 21% de 
las exportaciones de Aragón.
En los primeros nueve meses de 2015 han entrado en 
nuestro país 233,2 millones de pares por valor de 2.111,7 
millones de euros.
Estos datos reflejan una caída del 12% en pares, pero un 
crecimiento del 12,6% en valor, es decir, importamos 
menos pares pero de mayor precio. Caen las 
importaciones procedentes de China o Vietnam y 
aumentan las procedentes de Italia, Alemania, Francia y 
Reino Unido.

2.1. Por países proveedores:
• China es el primer proveedor de calzado a 
España, con una cuota del 63% del total de pares 
importados. Las importaciones procedentes del 
gigante asiático han sido de 147 millones de 
pares por valor de 774 millones de euros. Estos 
datos reflejan una caída del 17,6% en pares, pero 
un aumento del 15,4% en valor.
• Vietnam, segundo proveedor con un 9,4% de 
la cuota total (21,8 millones de pares por valor 
de 254,8 millones de euros), presenta caídas del 
22,3% en volumen y 5,3% en valor.
• Portugal es el tercer proveedor. En este caso 
aumentan las importaciones un 0,3% en 
volumen, pero descienden un 2,8% en valor.
• Bangladesh sube muchos escalones y se sitúa 
el cuarto en el ranking con 6,5 millones de pares 
por valor de 41,8 millones de euros, con unos 
crecimientos del 46% y 42% respectivamente.
• Italia, tercer suministrador a nuestro país en 
términos de valor y quinto en volumen, las 
importaciones consolidan su crecimiento ya 
iniciado en 2014 (+12% en volumen y +15%
en valor).
• Indonesia, sexto proveedor, ha ascendido 
muchos puestos en el ranking. Las 
importaciones aumentan un 13% en volumen y 
un 24% en valor.
• India se sitúa en la séptima posición del 
ranking, con un crecimiento del 1% en pares y 
14% en valor.
• Descienden las importaciones procedentes de 
Países Bajos 
(-9% en pares). En gran medida son 
reexportaciones de producto asiático.
• Aumentan los pares importados procedentes de 
países como Francia (8%), Alemania
(54%) o Reino Unido (70%).
• También crecen las importaciones procedentes 
de países productos de calzado como Brasil 
(12,5%) o Turquía (94%).
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Vulky presenta su 
colección Otoño-
Invierno 16-17 en 
MOMAD
La firma de calzado infantil Vulky, 
participa en MOMAD (Madrid) 
para mostrar al público profesional 
sus nuevas propuestas para el 
próximo Otoño-Invierno 16/17
La firma made in spain de calzado 
infantil presenta en exclusiva su 
nueva e imaginativa colección de 
zapatos para niños, niñas y bebé, 
elaborados con suelas de goma 
flexibles, refuerzos de protección 
en talones y punteras, plantillas 
confortables, forros transpirables, 
y hormas anatómicas que 
proporcionan un perfecto ajuste, 
con el fin de garantizar la 
comodidad, y el correcto 
crecimiento de los pies de los más 
pequeños.
Diseños coloridos, alegres y muy 
funcionales, en sintonía con las 
últimas tendencias en moda, con 
propuestas perfectas para el día a 
día: bailarinas, merceditas, 
creepers, deserts, deportivas, 
sneakers, así como una gran 
variedad de botas y botines: rainy 
boots, australianas, hikings, 
militares, camperas, après ski... 
etc.
Encontramos en cada creación de 
Vulky originales estampados, 
bordados y adornos, que aportan 
una alegre personalidad a cada 
diseño conviviendo con una 
atractiva combinación de colores 
de tendencia, acabados 
metalizados; oro, bronce y 
materiales escogidos a conciencia 
para conseguir un calzado infantil 
de total actualidad; serrajes en 
distintas texturas, charoles en 
atractivos tonos… Detalles que en 
conjunto convierten cada par de 
zapatos en un encantador 
complemento para los niñ@s



Sus característicos diseños 
marcaron un estilo: plataformas, 
hormas anchas que marcaban una 
personalidad propia y, sobre todo, 
un imaginario que no dejaba 
indiferente a nadie. Hoy en día los 
zapatos Destroy son el reflejo de 
una actitud espontánea y atrevida, 
alejada de los estereotipos 
impuestos por la moda. 

La colección presentada está 
concebida íntegramente en España, 
lo que asegura la calidad de sus 
acabados y el cuidado de cada 
detalle. 
Cada colección cuenta con 
estampados propios procedentes de 
diferentes tendencias, los zapatos 
están diseñados para aquellas 
mujeres que buscan tendencia sin 
renunciar a la comodidad, por ello 
destacan sus plantas acolchadas, 
transpirables, de pieles blandas y 
tacto suave, con toda la calidez que 
le proporcionan los forros interiores. 

Y lo hace más fuerte que nunca, con 
una imagen completamente renovada 

y más conectada con las tendencias 
actuales. La marca fue mucho más 

que una firma de zapatos; siempre en 
busca de un producto auténtico que 

brillara con luz propia. Desde sus 
orígenes en 1976, su esencia no ha 

variado y sigue fiel a la identidad y el 
carácter que la diferencia.

MOMAD SHOES - MADRID
IFEMA PAB.6 - STAND 6C-14
www.destroycompany.com

Walk your life

Walk your life

Destroy ha vuelto.



Isabel Morillo, responsable de 
FitFlop España, creada por
Marcia Kilgore para conseguir un calzado con el 
que se pudiera caminar todo el día y sobretodo en 
todas las ocasiones posibles, pero sin pensar en los 
pies y poder caminar con todo el confort. De hecho 
el nombre Fit es un guiño al fitness...
Marcia Kilgore lo consiguió con una tecnología 
biomecánica en sus entresuelas multidensidad con 
diferentes durezas y son de un material muy liviano 
de EVA (una mezcla de vinilo muy elástico) que es 
un producto muy flexible y suave y están pensadas 
para la pisada del pie que se hace en 3 fases, la fase 
de inicial de apoyo del talón, la fase media al apoyar 
la planta del pie y la fase final que despegamos y 
apoyamos los dedos del pie. Nuestra entresuela 
tiene una dureza diferente en cada zona y hace que 
se reduzca la presión en el pie, siendo mucho más 
confortable y eso al final del día se nota. 
Primero nació como una sandalia buscando la 
comodidad, pero cada temporada ha ido 
evolucionando y ha sido un calzado tan cómodo que 
nuestras colecciones son con diseños de absoluta 
tendencia y ahora la moda nos acompaña con las 
plataformas y es un zapato adictivo. Destacamos 
este invierno los botines, las bailarinas con piel de 
potro y el clásico Oxford.
.
www.fitflop.es

  

Especiales propiedades de Fitflop 
LAS BOTAS FABRICADAS PARA 
CAMINAR

Suelas MicrowobbleboardTM:
* Ajuste generoso (para forma pies talla estándar hasta 
ancho)
* Para llevarlos sin, o con un par de calcetines gruesos
* Con el sello de Aceptaciones de la APMA 
(Asociación que promueve la buena salud del pie)
* Ingeniería biomecánica, botas super-comfortables.
* Cuero suave o piel de ante en la parte superior, 
tratada con 3MTM Scotchgard material de protección 
y repelente al agua.
* Forro de algodón con plantilla aislante.
* Suela de goma resistente al deslizamiento (testada en 
laboratorio)
* Asociación Americana de Medicina Podológica.

FitFlop

http://www.whosnext.com




Alta participación de compradores internacionales 
para un sector que ve los primeros signos de 
recuperación

Milán, 17 de Febrero, 2016

Resultados positivos para theMICAM, con 32.703 
visitantes, la mitad de ellos extranjeros y con 1.456 
expositores, sobre una superficie neta de 64,144 
metros cuadrados. 
En el frente internacional theMICAM registró 
16,343 visitantes de más de 130 paises destacando 
Francia con un significativo aumento + 12,5%, 
Rusia tuvo un registro sorprendentemente, con un 
importante crecimiento de los compradores (+ 
13%).

110 empresas de calzado de la Comunidad 
Valenciana mostraron sus colecciones en la 
feria MICAM
La Comunidad Valenciana sigue siendo la región 
con mayor peso en términos de participación, ya 
que los expositores valencianos representan el 56% 
de empresas expositoras que participaron en el 
encuentro. En concreto, el 34% del total de 
participantes españoles fueron de Elche, el 11% de 
Elda/Petrer y un 8,5% son firmas del resto de la 
provincia. 
La provincia con mayor representatividad en la 
feria será Alicante con 106 empresas, de las que 67 
están emplazadas en Elche, 15 en Elda, 7 en Petrer, 
4 en Monovar y las otras 13 en otras localidades de 
la provincia. También acudiron 4 empresas de 
Valencia.
España contó con 200 expositores, siendo el 
segundo país en número de empresas asistentes y 
representando un 14% de la oferta total y un 32% 
de los expositores extranjeros. Las exportaciones 
españolas del calzado, de enero a noviembre de 
2015, registraron una cifra record de 2.720 
millones de euros, lo que supone un aumento del 
11% respecto al mismo periodo del año anterior. 
Italia es el segundo comprador de calzado español 
con unas exportaciones valoradas en 262 millones.
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NUEVOS 
visitantes y 
anticipación 
de las tendencias 
OTOÑO / 
INVIERNO 
2016-2017
Expo Riva Schuh cerró su 85ª edición 
con una moderada satisfacción. La feria 
confirmo su capacidad de ofrecer a los 
expositores y visitantes una propuesta 
verdaderamente integral, combinando 
reuniones de negocio entre fabricantes y 
operadores. “Hemos recibido la visita de 
nuevos profesionales, una clara señal de 
que el evento sigue creciendo". Comentó 
el presidente de Riva del Garda 
Fierecongressi Roberto Pellegrini, la 
edición número 85 de ExporivaSchuh, 
líder internacional del calzado volumen 
del sector, cerró con un aumento del 
4,4% comparado a enero del 2015, 
dando en esta ocasión la bienvenida a 
13.104 visitantes que pudieron apreciar 
las colecciones de 1.408 expositores de 
40 países.
Gran asistencia a la charla de apertura 
que tuvo lugar en la apertura del evento, 
entre las ideas más interesantes 
surgieron, se señaló que el principal 
cambio que tiene lugar en el sistema 
internacional del calzado es el hecho de 
que estamos asistiendo a una rápida 
evolución de la etiqueta privada bajo 
valor añadido a un producto que ofrece 
la moda rápida más orientada a las 
tendencias de moda y siempre más    
rápido.
Además, se espera que en los próximos 
años habrá un verdadero auge en 
productos para bebés, especialmente en 
Asia, tras la reciente decisión de China 
de dejar de aplicar la política de un solo 
hijo. 
Otro fenómeno creciente es la 
integración de la compra en línea, 
especialmente a través de dispositivos 
móviles, pero la tienda real sigue siendo 
un punto de referencia para probar los 
productos aun que luego son comprados 
en línea.

GENNIA

PASOLI

PASOLI

PEDRO INIESTA
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Por último, el debate reveló una mayor 
presencia en el mercado internacional de 
empresas con estrategias mixtas de la oferta: 
además de las empresas que producen en su 
totalidad su colección, hay empresas que 
subcontratan parte de su producción y el trabajo 
creativo. 
"Para tener una idea del volumen de negocio 
que se mueve Expo Riva Schuh, teniendo en 
cuenta que el 50% -60% del comercio mundial 
en términos de volumen se coloca en el medio a 
medio-bajo,  es el mercado donde se vende el 
mayor número de calzado y se ha estimado que 
un zapato de dos de los que se consumen en 
Europa fueron adquiridos en la Expo Riva 
Schuh. Se trata de un hallazgo significativo, lo 
que confirma la importancia de la 
manifestación. Los factores que hacen que este 
evento tan único e ideal para ultimar los 
acuerdos comerciales se derivan del hecho de 
que siempre ha sido capaz de cambiar la piel y 
satisfacer las necesidades de los productores y 
compradores, aceptando la vista previa de las 
colecciones y los surtidos de la actual 
temporada. 
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Expo Riva Schuh es el 
segmento de negocios principal 
del evento internacional 
dedicado al calzado de 
volumen; el punto de encuentro 
privilegiado entre la oferta y la 
demanda de los mercados 
mundiales más importantes.
Una alta tasa de 
internacionalización evento, 
que reúne en una empresas de 
eventos y compradores de todo 
el mundo.
Expo Riva Schuh es la feria 
que abre el calendario de ferias 
internacionales; una verdadera 
plataforma de negocios que 
ofrece la posibilidad de tener un 
observatorio ideal para 
descubrir una vista previa de las 
colecciones, planificar por 
adelantado las órdenes para la 
temporada y obtener una 
primera retroalimentación del 
mercado.
Expo Riva Schuh siempre ha 
puesto su negocio en la 
vanguardia , el fortalecimiento 
de su papel como un cruce de 
caminos europeos de 
intercambio para el sector del 
calzado volumen.

13.104 visitantes profesionales 
con un aumento sustancial de 
visitantes de  Italia, Alemania y 
los Países Bajos, en cuanto a 
Europa, mientras que para la 
categoría «Extra-Europa se 
destaca el aumento de los 
compradores de la India, Rusia 
y China.

BY MIRAGE
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FIMI 82ª edición
22- 24 de Enero, Pabellón de Cristal, 
Madrid

Feria Internacional de la Moda 
Infantil y juvenil cerró su 82ª 
edición con un buen grado de 
satisfacción manifestado por la 
mayoría de las 270 firmas 
nacionales y extranjeras que 
presentaron sus propuestas de 
Novedades y Moda para la 
temporada otoño-invierno16/17, 
cabe destacar la visita de 
compradores de 42 países con 
una importante afluencia de 
profesionales de Italia, Mexico y 
Reino Unido como los registros 
mas destacados FIMI recibió 
también la visita de compradores 
de China, Dinamarca, Estados 
Unidos o Japón en su primera 
visita.
Un importante atractivo de la 
Feria fueron alegres los desfiles, 
FIMI KIDS Fashion Week donde 
los pequeños modelos hicieron 
las delicias de los profesionales, 
entre las importantes firmas que 
participaron destacamos, 
Agartha Ruiz de la Prada, 
Bonoli, LeaLelo, Mayoral y Oca 
Loca entre otros.
FIMI volverá  a abrir sus puertas 
de 24 al 26 de junio con las 
colecciones de primavera verano 
2017  
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La directora de la Agrupación de Exportadores de 
Calzado de la Comunidad Valenciana (CAVEX), 
Clara Aura, destacó que los empresarios del sector 
lograron cumplir con sus objetivos a lo largo de 
toda la sesión y demostraron su consolidación en el 
mercado internacional. 
La cita alemana supone uno de los eventos 
importantes para la industria zapatera donde este 
año han participado 900 firmas. España participo 
con 79 expositores españoles, de los que casi la 
mitad son de la provincia de Alicante, 
principalmente de Elche, Elda y Petrer y que 
recibieron un total de 15.200 visita de 
profesionales del sector, Kirstin Deutelmoser 
considero que pese a la sensible baja de asistencia, 
la gran mayoría de los visitantes a la GDS se 
mostraron satisfechos. 
Tener presencia en el certamen se basa sobre todo 
en contar con una herramienta comercial muy 
potente, la asistencia a las ferias de calzado de este 
calibre es más por tener una primera ocasión de 
contacto con los clientes, hay que tener muy en 
cuenta que los pedidos generalmente no suelen 
cerrarse de manera definitiva en estos eventos, en 
este sentido, los empresarios del calzado han 
podido intensificar relaciones con clientes de 
Alemania, Bélgica, Holanda, Luxemburgo, así 
como de los países Bálticos y de Rusia.

10-12 Febrero Düsseldorf
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MOMAD Shoes ajusta las 
fechas de su primera 
edición y se celebrará del 4 
al 6 de marzo de 2016

El salón ha decidido adelantar un día su 
inicio y transcurrirá de viernes a 
Domingo, según ha solicitado el sector.
La feria, organizada por Ifema, ha 
adelantado un día su inicio con respecto 
a las fechas inicialmente previstas, tras 
conocer, en el transcurso de la primera 
ronda de presentaciones del nuevo 
salón en distintas zonas productoras, la 
opinión generalizada de las marcas de 
concentrar su celebración en las tres 
jornadas del fin de semana.
El nuevo salón, tiene como objetivo 
convertirse desde su primera edición en 
el gran punto de encuentro del sector en 
España para las firmas españolas de 
calzado y complementos y el comercio 
especializado.
Se prevé para esta primera convocatoria 
que MOMAD Shoes supere los 400 
expositores de marcas de calzado y 
bolsos, esperando recibir un importante 
número de compradores nacionales e 
internacionales, de más de 70 países.
Con MOMAD Shoes, Ifema dedica de 
nuevo al sector del Calzado un lugar 
propio dentro del calendario ferial de la 
Institución Ferial de Madrid, 
celebrando su primera edición en 
fechas distintas a la convocatoria 
multisectorial Momad Metrópolis, 
donde venía mostrando sus propuestas 
junto a las de Textil y Complementos, 
desde septiembre 2013.
La última edición de MOMAD 
Metrópolis, celebrada en septiembre 
2015, creció un 60% en la superficie de 
calzado contratada respecto a la 
temporada anterior.
MOMAD es la marca matriz de Ifema 
que engloba todas las ferias dedicadas a 
la industria de la Moda. Incluye 
MOMAD Metrópolis, dedicado al textil 
y los complementos y MOMAD Shoes, 
que comprende el mercado del calzado 
y los complementos. Asimismo, se está 
trabajando en el desarrollo de proyectos 
en torno al Hombre como estilo de 
vida, la Moda Infantil y la Moda 
Sostenible. 

El calzado español busca abrir mercado en Japón. 
Hasta 23 firmas españolas, en representación de 32 marcas, participaran 
en la 25 edición de la exposición comercial Shoes from Spain los días 1 y 
2 de febrero. Este dato de participación refleja un crecimiento del 50% 
respecto a la edición de hace un año.
La exposición, dirigida estrictamente a profesionales, atrajo en la última 
edición de verano a más de 780 visitantes. Un 38% de ellos eran 
importadores y/o distribuidores, un 27% boutiques de ropa, un 18% 
retailers de calzado (zapaterías y cadenas) y un 9% de los visitantes 
correspondieron a grandes almacenes.
Las exportaciones españolas de calzado a Japón, durante los primeros diez 
meses de 2015, han alcanzado los 36 millones de euros. Durante el año 
2014, el país nipón se situó como el onceavo comprador de calzado 
español a nivel mundial (en términos de valor) y el primero en Asia.

Aunque estaba invitado por el 080 Barcelona Fashion, no ha tenido 
reparos en decir que no ve pasarelas, y que no le interesan nada desde 
hace tiempo porque es “monótono” y cree que “habría que buscar una 
nueva forma de expresar lo que se tiene que vender”.
´“Lo de ahora -dice- es un sistema que está ‘demodé’, y es un espectáculo 
para entretener a gente simple que no tiene ilusión”, y ha reconocido que 
le gustaría volver a los tiempos del ‘prêt-à- porter’, pero que el mundo ha 
cambiado y ya no hay marcha atrás. “he seguido siempre mi propio 
criterio, y ha funcionado”, y se ha definido “como un dibujante de zapatos 
que trabaja con mucha pasión”.

Manolo Blahnik protagonizará un documental sobre 
su vida
Conocido por sus diseños de zapatos de señora de estilizado tacón, su 
vida y obra como diseñador sera argumento de un documental dedicado a 
este mundo de alto nivel creado en su entorno.

Podología e investigación se unen en busca de 
sinergias.
El Centro Tecnológico del Calzado de La Rioja, CTCR, reunió en sus 
instalaciones a una veintena de expertos de la podología, concretamente 
procedentes del Colegio de Podólogos de Navarra, con el objetivo de 
analizar y priorizar las líneas de investigación y desarrollo más relevantes 
del sector calzado, actuales y futuras, en relación al cuidado del pie. 
Prevención, diagnóstico, diseño y materiales, han sido los temas 
prioritarios, tratados por parte del citado colectivo. 
Asimismo, la cita ha servido para que este grupo de profesionales 
pudieran conocer también cómo y en qué trabaja actualmente el CTCR, y 
trasladar los casos de éxito desarrollados hasta el momento a las distintas 
áreas relacionadas con la salud del pie como el síndrome de pie diabético, 
así como otras patologías y problemas, que afectan a los pies, 
relacionados con la obesidad y el envejecimiento. Y es que, muchas veces 
el podólogo es el primer profesional sanitario en detectar síntomas de 
enfermedades vitales como las cardiovasculares, artritis y la diabetes 
debido a que el pie está íntimamente relacionado al resto del cuerpo y por 
lo tanto se afecta por las enfermedades sistémicas. 
De esta primera toma de contacto, se desprenderá una relación final de 
líneas de trabajo que constituirá la base para la creación de una agenda 
estratégica de I+D+i centrada en obtener productos de alto valor añadido. 
De este modo, la nanotecnología, sostenibilidad, las tecnologías de la 
información y comunicación, así como la electrónica, mecánica y 
prototipado, desarrollarán de manera conjunta una estrategia acertada de 
innovación que permitirá aunar esfuerzos y reforzar el papel del CTCR 
como proveedor de soluciones podológicas. 
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