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Comercio exterior
Enero-septiembre 2015

LAS VENTAS AL
EXTERIOR AUMENTAN

UN 11% EN VALOR
CON CIFRAS RECORD.

NO OBSTANTE, SE
CONSTATA UNA
DESACELERACION EN
EL CRECIMIENTO DE
LAS EXPORTACIONES

* Las exportaciones de calzado durante
los nueve primeros meses de 2015 han
alcanzado los 2.311,6 millones de euros
(122,2 millones de pares).

* Estos datos representan un aumento del
11% en valor aunque con una ligera caida
en volumen del -0,3%, respecto al mismo
periodo de 2014, crecimiento 2,5 veces
superior en valor al de las exportaciones
espaifiolas de mercancias (+4,4%).

* La desaceleracion de los paises
emergentes y la devaluacion de sus
monedas respecto al euro, con la
consecuente ralentizacion de la demanda
de importaciones, asi como la caida de los
precios de las materias primas -
especialmente del petroéleo-, estan
frenando el crecimiento del comercio
mundial en 2015.

* Las empresas contintian realizando un
fuerte esfuerzo en contencion de costes,
mejoras en la productividad y ajustando
margenes para seguir ofreciendo en los
mercados internacionales un producto
altamente competitivo y de maxima
calidad y diseiio.


http://www.laverdad.es/alicante/top-noticias/mas-vistos.html

Las exportaciones han alcanzado durante los
primeros nueves meses de 2015 la cifra de 2.311,6
millones de euros (122,2 millones de pares). Estos
datos representan un crecimiento del 11% en valor
pero una ligera caida del 0,3% en pares respecto al
mismo periodo de 2014.

A pesar de la ralentizacion del crecimiento, si se
analiza la evolucion de las exportaciones del primer
semestre desde 1998, se ve con claridad que son las
mejores cifras obtenidas desde entonces.

Este crecimiento del 11% del calzado es 2,5 veces
superior al de las exportaciones espafiolas de
mercancias que registraron un incremento del 4,4% ExportaCiones (enerO'Septiembre)
interanual en los primeros nueve meses de 2015,
hasta los 186.261,1 millones de euros. Como en los

meses anteriores, el acumulado del afio supone un Aﬁ 0 Mlllones Mlllones
maximo en la serie historica. pares €

Los resultados acumulados para Espafia estan en 108 1470
linea con los obtenidos por nuestros principales 111 { 6 45
socios de la zona euro. Asi, las exportaciones de la :
zona euro aumentaron un 4,6% interanual y las de la 108 1 65 1

UE-28, un 5,2%. Por paises, nuestra tasa es superior
a las de Italia (4,2%) y Reino Unido (- 0,8%), similar

101 1.547

a la de Francia (4,5%) e inferior a la marca de 89 1418
Alemania (7,1%). 79 1 332
Fuera de Europa, Estados Unidos acumula un 77 1 388
retroceso del 6,0% interanual mientras las !
exportaciones de Japon aumentaron un 6,5%. 84 1.563
Las exportaciones de calzado a nuestros socios

europeos presentan en general un comportamiento 82 1466

muy positivo. 8 1 1. 38 1

Las ventas a los 28 miembros de la UE han

aumentado un 12% en pares y un 22% en valor. La 89 1482
UE esta liderando el crecimiento de las
exportaciones. 98 1 63 1

1.633

Por el contrario, en los mercados extra comunitarios,

las exportaciones suben un 4,3% valor pero caen un 1809
9,3% en pares. Salvo Estados Unidos, donde el ) 08 pi
comportamiento sigue siendo muy positivo, se -

constatan caidas en Japon, China, México, Turquia y 23 12

sobre todo Rusia (con un descenso del 36%).
Espafia no solo no ha perdido competitividad frente a

sus competidores mas importantes, sino que incluso
ha ganado cuota de mercado internacional.




EXPORTACIONES. 2015

Principales mercados
(clasificacién en términos de valor)

i e 0,
) ENERO/SEPTIEMBRE (ACUMULADO) <m..hmmw.wu /o % mnw%“.wﬁnoﬂm_
palses Pares € ”.".MM“M <O_-n...\.....m: <mo_0-. __”.MM"M volumen valor
P o /o %

Francia 28.991.076 507.722.839 17,51 1,89% 8,14% 6,14% 23,73% 21,96%
Italia 12.801.766 226.657.442 17,71 -8,48% 4,53% 14,22% 10,48% 9,81%
Alemania 9.696.933 220.572.198 22,75 12,03% 17,16% 4,57% 7,94% 9,54%
Reino Unido 7.581.682 178.966.439 23,61 20,91% 23,47% 2,12% 6,21% 7,74%
Portugal 11.663.743 159.826.341 13,70 -18,81% -1,80% 20,94% 9,55% 6,91%
EE.UU. 2.888.015 127.562.228 44,17 13,78% 21,02% 6,36% 2,36% 5,52%
Bélgica 5.077.255 123.937.227 24,41 11,54% 28,72% 15,41% 4,16% 5,36%
Polonia 3.590.737 64.509.705 17,97 26,97% 40,11% 10,35% 2,94% 2,79%
Paises Bajos 2.741.968 62.048.263 22,63 26,55% 20,26% -4,97% 2,24% 2,68%
Grecia 2.767.803 48.523.758 17,53 2,00% 10,44% 8,27% 2,27% 2,10%
Irlanda 5.236.559 38.877.936 7,42 34,50% 43,79% 6,91% 4,29% 1,68%
Austria 1.100.029 38.354.674 34,87 -48,82% 41,40% | 176,27% 0,90% 1,66%
Japén 1.760.164 34.400.931 19,54 -5,33% -9,16% -4,04% 1,44% 1,49%
Chin 854.810 34.372.704 40,21 -0,42% 4,52% 4,96% 0,70% 1,49%
México 1.145.176 33.733.830 29,46 -4,53% 2,82% 7,70% 0,94% 1,46%
Rusia 900.069 25.291.647 28,10 -29,68% | -28,11% 2,23% 0,74% 1,09%
Turquia 1.629.667 23.952.569 14,70 -9,45% -5,21% 4,68% 1,33% 1,04%
Rumania 1.326.201 21.422.552 16,15 22,93% 26,57% 2,96% 1,09% 0,93%
Suecia 840.119 19.828.347 23,60 12,69% 5,55% -6,34% 0,69% 0,86%
E.A.U. 707.979 17.272.193 24,40 1,15% 8,34% 7,11% 0,58% 0,75%
Canada 590.024 16.964.656 28,75 3,95% -3,27% -6,94% 0,48% 0,73%
Suiza 664.863 16.192.403 24,35 -8,63% -6,16% 2,70% 0,54% 0,70%
Corea del Sur 826.917 15.859.120 19,18 6,96% 7,47% 0,47% 0,68% 0,69%
Hungria 1.315.565 15.793.776 12,01 26,95% 27,90% 0,75% 1,08% 0,68%
Dinamarca 640.620 15.787.477 24,64 38,95% 13,90% | -18,03% 0,52% 0,68%
R. Checa 536.723 13.954.930 26,00 -17,24% | -21,91% -5,64% 0,44% 0,60%
Hong Kong 331.664 13.891.061 41,88 2,27% 6,78% 4,40% 0,27% 0,60%
Otros paises 13.975.440 195.302.289 13,97 -12,12% 8,29% 23,22% 11,44% 8,45%

TOTAL | 122.183.567 | 2.311.579.535 18,92 -0,29% | 11,01% | 11,33% | 100,00% | 100,00%
IMPORTACIONES. 2015
Principales proveedores
(clasificacién en volumen)

ENERO / SEPTIEMBRE (ACUMULADO) <m..h_m.q.n\mwn o % mnw%..ummgnu_
Pares € ”.MM“M Volumen Vvalor ”MM“M volumen valor
€ %o %o %
China 147.026.319 774.325.610 5,27 -17,63% 15,37% 40,06% 63,05% 36,67%
Vietnam 21.813.102 254.831.280 11,68 -22,26% -5,31% 21,81% 9,35% 12,07%
Portugal 6.647.282 119.621.715 18,00 0,31% -2,79% -3,10% 2,85% 5,66%
Bangladesh 6.550.669 41.870.843 6,39 46,53% 42,11% -3,02% 2,81% 1,98%
Italia 6.227.533 173.234.575 27,82 11,70% 15,05% 3,00% 2,67% 8,20%
Indonesia 5.847.727 75.056.935 12,84 13,25% 24,30% 9,76% 2,51% 3,55%
India 5.636.853 75.418.635 13,38 0,96% 14,20% 13,11% 2,42% 3,57%
Paises Bajos 5.614.509 102.106.437 18,19 -9,35% 16,52% 28,54% 2,41% 4,84%
Francia 4.876.121 103.243.136 21,17 8,26% 12,35% 3,78% 2,09% 4,89%
Bélgica 4.411.983 128.728.320 29,18 7,14% 23,03% 14,82% 1,89% 6,10%
Alemania 4.263.078 57.584.522 13,51 53,93% 60,76% 4,44% 1,83% 2,73%
Brasil 2.304.235 11.451.288 4,97 12,54% 38,39% 22,97% 0,99% 0,54%
R. Checa 1.582.541 44.609.865 28,19 0,43% 1,84% 1,40% 0,68% 2,11%
Marruecos 1.551.883 26.902.625 17,34 -16,63% | -16,75% -0,14% 0,67% 1,27%
Camboya 1.541.843 18.913.831 12,27 11,16% 35,73% 22,10% 0,66% 0,90%
Reino Unido 1.386.396 31.021.646 22,38 70,55% 48,26% | -13,07% 0,59% 1,47%
Irlanda 641.056 2.984.103 4,65 1,74% 25,04% 22,91% 0,27% 0,14%
Rumania 618.403 14.862.959 24,03 -1,14% -7,33% -6,26% 0,27% 0,70%
Turquia 580.643 4.184.760 7,21 93,69% | 109,90% 8,37% 0,25% 0,20%
Pakistan 543.571 6.799.863 12,51 61,83% | 113,22% 31,75% 0,23% 0,32%
Tailandia 517.042 6.393.620 12,37 -57,85% | -39,55% 43,41% 0,22% 0,30%
Taiwan 470.210 3.184.225 6,77 -5,40% 24,86% 31,98% 0,20% 0,15%
Albania 366.833 5.824.439 15,88 50,64% 74,06% 15,55% 0,16% 0,28%
Chipre 352.316 470.134 1,33 | 34339,49% | 1166,35% | -96,32% 0,15% 0,02%
Hong Kong 180.342 925.419 5,13 -16,85% | -13,09% 4,51% 0,08% 0,04%
Bosnia-Herzegovina 159.282 1.066.269 6,69 5,86% 23,89% 17,04% 0,07% 0,05%
Hungria 143.408 2.133.964 14,88 -47,90% | -30,30% 33,76% 0,06% 0,10%
Otros paises 1.322.624 23.997.759 18,14 -1,29% 11,75% 13,21% 0,57% 1,14%
TOTAL | 233.177.804 | 2.111.748.777 9,06 -12,03% | 12,59% | 27,99% | 100,00% | 100,00%




Por Mercados.

Francia, con el 22% de la cuota total de exportacion,
lidera el ranking de destinos del calzado espafiol con
507,7 millones de euros (29 millones de pares). Estos
datos reflejan unos aumentos del 8% en valor y del 2% en
pares. Las exportaciones han frenado su fuerte
crecimiento que superaba el 20% durante el primer
semestre.

» [talia, segundo comprador de calzado espafiol con 226,6
millones de euros y 12,8 millones de pares, las
exportaciones han crecido un 4,5% en valor, pero han
descendido un 8,5% en pares.

* En Alemania, tercer pais comprador con 220,6 millones
de euros y 9,7 millones de pares, las exportaciones han
crecido de una manera importante tanto en valor (17%)
como en volumen (12%).

* En cuarto lugar, se situa el Reino Unido donde las
exportaciones crecen fuertemente tanto en valor como en
volumen (23,5% y 21% respectivamente).

* Descienden las ventas a Portugal (19% en pares y 1,8%
en valor).

*» Estados Unidos. Primer destino de nuestras
exportaciones fuera de la UE y sexto en el ranking
mundial, continia con un comportamiento positivo. Las
exportaciones han alcanzado 127,6 millones de euros y
2,8 millones de pares, con un aumento un 21% en valor y
un 14% en pares. El precio medio de exportacion es el
mas elevado con 44€/par.

* Las ventas a Bélgica, séptimo comprador, presentan
también aumento (28% en valor y 11% en pares).

* Llama también la atencion los fuertes crecimientos de
las exportaciones a los siguientes paises del ranking.

En Polonia el aumento ha sido del 40% en valor y del
27% en volumen. Y en los Paises Bajos del 20% en valor
y 26% en pares.

* Grecia, décimo comprador, presenta un crecimiento del
10% en valor y 2% en pares.

* Irlanda se sitia en el puesto doce con unos fuertes
crecimientos del 41% en valor y 48% en pares, pero el
producto es de bajo precio (7,42€/par). Deben de tratarse
de reexportaciones de producto asiatico.

* Austria presenta unos datos muy extrafios con una
fuerte caida en pares (-49%) pero con fuerte aumento en
valor (41%).

* En Japon, primer pais comprador de calzado espaiiol en
Asia (y en el puesto trece a nivel mundial), las
exportaciones presentan por primera vez en mucho
tiempo cifras negativas con un descenso del 9% en valor
y 5% en volumen.

* China se situa en el puesto catorce del ranking (34,4
millones de euros). Los datos reflejan una subida del 4,5%
en valor, aunque con una ligera caida en valor del 0,4%.
Sigue destacando el alto valor del precio medio de
exportacion a este mercado (40,21€/par).

» México es el segundo comprador en el continente
americano (y ocupa el puesto quince en el ranking total)
con un crecimiento del 3% en valor aunque con una caida
del 4,5% en volumen.

* Rusia desciende hasta el puesto dieciséis del ranking,
con una fuerte caida de casi el 30% en pares y el 28% en

valor. Preocupa la debilidad del rublo, la caida de los
precios de las materias primas y la situacion politica en
este pais.

* Turquia también presenta datos negativos con caidas del
5% en valor y del 9% en pares.

* En Suiza las exportaciones espafiolas de calzado
presentan un descenso del 6% en valor y 8.6% en pares.

* Las exportaciones a la UE (28 miembros) representan
aproximadamente el 80% del total (tanto en pares como en
valor). Las cifras durante los nueve primeros meses de
2015 han ascendido a 98 millones de pares por valor de
1.805,6 millones de euros, con unos crecimientos del
2,15% en pares y del 13,16% en valor.

La UE esta liderando el crecimiento de las exportaciones.
Ademas de los paises ya analizados, destacan los
crecimientos en valor en Rumania (26%), Suecia (5,5%),
Hungria (28%), Dinamarca (14%), Finlandia (19%),
Lituania (44%), Bulgaria (10%), Croacia (22%),
Estonia (52%) o Luxemburgo (40%).

* Por ultimo, sefialar algunos terceros mercados donde las
ventas de calzado espafiola han experimentado un buen
comportamiento con crecimientos en valor: Emiratos
Arabes Unidos (8,3%), Corea del Sur (7,5%), Hong
Kong (7%), Australia (6%), Israel (6%), Arabia
Saudita (22%), Noruega (30%), Kuwait (15%),
Colombia (13%), Cuba (76%), Singapurl.3.

Por precios medios de exportacion:

Dentro de los mercados mas importantes en valor, los
precios medios de exportacion mas elevados son los
siguientes:

Pais Precio medio
(€/par)
1| EE.UU. 44,17
2 | Hong Kong 41,88
3 | China 40,21
4 | Austria 34,87
5 | Arabia Saudita 32,32
6 | Australia 31,08
7 | Estonia 30,61
8 | Noruega 30,17
9 | Lituania 29,87
10 | México 29,46
11 | Canada 28,75
12 | Rusia 28,10

1.4. Por tipo de producto:

El 64% del valor total de la facturacion exterior
corresponde a calzado en piel.

Es importante sefialar que las exportaciones de calzado en
piel aumentan tanto en pares (5%) como en valor (12,2%)
impulsadas por crecimiento del calzado de mujer en piel.
Preocupan sin embargo las caidas de las exportaciones en
piel de calzado masculino e infantil.

El subsector mas importante es el calzado de sefiora en
piel que representa un 47% del total por valor de 1.081
millones de euros con un precio medio de 36,98 €/par.

La segunda partida mas exportada es calzado textil (16,2%
del total). Se incluyen productos de moda en la actualidad




como espadrilles, sneakers o zapatos de raso de fiesta.

1.5. Por Comunidades Auténomas:

Tendiendo en cuenta a las Comunidades Auténomas
donde se localiza la industria de calzado, la Comunidad
Valencia lidera el ranking y representa el 52% de las
exportaciones nacionales con un crecimiento del 16,8%.
La segunda Comunidad es La Rioja, con un 7,2% de la
exportacion total y un crecimiento del 7,5%. La tercera es
Castilla-La Mancha, que representa el 5,5% del total (con
un aumento del 5,6%), seguida por Islas Baleares que
presenta un aumento del 0,8%.

La Region de Murcia aumenta sus exportaciones de
calzado en un 13,4%. Destaca el crecimiento del 21% de
las exportaciones de Aragon.

En los primeros nueve meses de 2015 han entrado en
nuestro pais 233,2 millones de pares por valor de 2.111,7
millones de euros.

Estos datos reflejan una caida del 12% en pares, pero un
crecimiento del 12,6% en valor, es decir, importamos
menos pares pero de mayor precio. Caen las
importaciones procedentes de China o Vietnam y
aumentan las procedentes de Italia, Alemania, Francia y
Reino Unido.

2.1. Por paises proveedores:

* China es el primer proveedor de calzado a
Espafia, con una cuota del 63% del total de pares
importados. Las importaciones procedentes del
gigante asiatico han sido de 147 millones de
pares por valor de 774 millones de euros. Estos
datos reflejan una caida del 17,6% en pares, pero
un aumento del 15,4% en valor.

* Vietnam, segundo proveedor con un 9,4% de
la cuota total (21,8 millones de pares por valor
de 254,8 millones de euros), presenta caidas del
22.,3% en volumen y 5,3% en valor.

* Portugal es el tercer proveedor. En este caso
aumentan las importaciones un 0,3% en
volumen, pero descienden un 2,8% en valor.

* Bangladesh sube muchos escalones y se sitia
el cuarto en el ranking con 6,5 millones de pares
por valor de 41,8 millones de euros, con unos
crecimientos del 46% y 42% respectivamente.

» Italia, tercer suministrador a nuestro pais en
términos de valor y quinto en volumen, las
importaciones consolidan su crecimiento ya
iniciado en 2014 (+12% en volumen y +15%

en valor).

* Indonesia, sexto proveedor, ha ascendido

Enero-septiembre muchos puestos en el ranking. Las
2015 15/14 2015 importaciones aumentan un 13% en volumen y
€ % % s/ total un 24% en valor.

Comunidad Valenciana 1.204.233.869,3| 16,87% 52,10% * India se situa en la séptima posicion del
Galicia 271.003.681,9| 10,66% 11,72% ranking, con un crecimiento del 1% en pares y
Cataluia 207.756.280,0 -1,28% 985%| 147 envalor.
La Rioja 167.109.776,4|  7,53% 7,23% . D’escien(%en las importaciones procedentes de
Castilla-La Mancha 127.688.981,7|  5,63% 5,520  Paises Bajos .
Regi6n de Murcia 78.821.138,2| 13,42% 341%| (9% en pares). En gran medida son
Islas Baleares 78.644.860,3]  0,88% 3405  reexportaciones de producto asiatico.
Comunidad de Madrid 56.881302,4| -1407%|  246%|  iumentan los pares importados procedentes de
Aragén 52037.079,7] 2080%|  225%|  DRises como Francia (3%), Alemania

- : : ! (54%) o Reino Unido (70%).
Sialucia S 82405 8,72% 0,95% » También crecen las importaciones procedentes
fi=sto gl1.524.6| 9.75% L,10% de paises productos de calzado como Brasil

TOTAL....| 2.311,579.535,0| 11,01% | 100,00% (12,5%) o Turquia (94%).

EXPORTACIONES. 2015

Por tipo de producto

ENERO / SEPTIEMBRE (ACUMULADO) Variacion % 2015
Tipo de calzado 2015 _ 15/14 _ % sobre total
Pares € Prec!o Volumen Valor Prec!o exportaciones
medio medio
€ % % % volumen valor
Piel:
Mujer 29.232.695| 1.081.133.995 36,98 15,05% 20,92% 5,10% 23,93% 46,77%
Hombre 9.153.743 280.285.067 30,62 -7,04% -5,33% 1,84% 7,49% 12,13%
Nifo 6.042.412 120.166.187 19,89 -14,85% -7,93% 8,13% 4,95% 5,20%
Subtotal piel 44.428.850 | 1.481.585.249 33,35 4,90% 12,18% 6,94% 36,36% 64,09%
No piel:
Caucho o Plastico 35.409.293 330.396.667 9,33 -7,25% 12,29% 21,07% 28,98% 14,29%
Textil 34.441.545 375.255.493 10,90 1,15% 8,42% 7,19% 28,19% 16,23%
Piso de Madera 2.571.800 40.905.991 15,91 15,38% 60,28% 38,92% 2,10% 1,77%
Otros Calzados 5.332.079 83.436.135 15,65 -6,91% | -12,94% -6,47% 4,36% 3,61%
Subtotal no piel 77.754.717 829.994.286 10,67 -3,03% 8,97% 12,37% 63,64% 35,91%
TOTAL CALZADO | 122.183.567 | 2.311.579.535 18,92 -0,29% | 11,01% | 11,33% | 100,00% | 100,00%

Fuentes:

Elaboracién:

AEAT/ Departamento de Aduanas de la Agencia Tributaria de Espana
Instituto Tecnoldgico del Calzado y Conexas (INESCOP)
FICE
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Vulky presenta su
coleccion Otoiio-
Invierno 16-17 en
MOMAD

La firma de calzado infantil Vulky,
participa en MOMAD (Madrid)
para mostrar al publico profesional
sus nuevas propuestas para el
préoximo Otofio-Invierno 16/17
La firma made in spain de calzado
infantil presenta en exclusiva su
nueva e imaginativa coleccion de
zapatos para nifios, nifias y bebé,
elaborados con suelas de goma
flexibles, refuerzos de proteccion
en talones y punteras, plantillas
confortables, forros transpirables,
y hormas anatomicas que
proporcionan un perfecto ajuste,
con el fin de garantizar la
comodidad, y el correcto
crecimiento de los pies de los més
pequenos.

Disefios coloridos, alegres y muy
funcionales, en sintonia con las
ultimas tendencias en moda, con
propuestas perfectas para el dia a
dia: bailarinas, merceditas,
creepers, deserts, deportivas,
sneakers, asi como una gran
variedad de botas y botines: rainy
boots, australianas, hikings,
militares, camperas, apres ski...
etc.

Encontramos en cada creacion de
Vulky originales estampados,
bordados y adornos, que aportan
una alegre personalidad a cada
disefio conviviendo con una
atractiva combinacion de colores
de tendencia, acabados
metalizados; oro, bronce y
materiales escogidos a conciencia
para conseguir un calzado infantil
de total actualidad; serrajes en
distintas texturas, charoles en
atractivos tonos... Detalles que en
conjunto convierten cada par de
zapatos en un encantador
complemento para los nifi@s




Destroy ha vuelto.

Y lo hace mas fuerte que nunca, con
una imagen completamente renovada
y mas conectada con las tendencias

actuales. La marca fue mucho mas ‘ '

que una firma de zapatos; siempre en Wa 1% your ||fe
busca de un producto auténtico que

brillara con luz propia. Desde sus
origenes en 1976, su esencia no ha
variado y sigue fiel a la identidad y el
caracter que la diferencia.

La coleccion presentada esta
concebida integramente en Espafia,
lo que asegura la calidad de sus
acabados y el cuidado de cada
detalle.

Cada coleccion cuenta con
estampados propios procedentes de
diferentes tendencias, los zapatos
estan disefiados para aquellas
mujeres que buscan tendencia sin
renunciar a la comodidad, por ello
destacan sus plantas acolchadas,
transpirables, de pieles blandas y
tacto suave, con toda la calidez que
le proporcionan los forros interiores.

MOMAD SHOES - MADRID Sus caracteristicos disefios
IFEMA PAB.6 - STAND 6C-14 marcaron un estilo: plataformas,
www.destroycompany.com hormas anchas que marcaban una

personalidad propia y, sobre todo,
JM'\Q\’ un imaginario que no dejaba
Walk your life indiferente a nadie. Hoy en dia los
zapatos Destroy son el reflejo de
una actitud espontanea y atrevida,
alejada de los estereotipos
impuestos por la moda.



FitFlop

Isabel Morillo, responsable de
FitFlop Espafia, creada por
Marcia Kilgore para conseguir un calzado con el
que se pudiera caminar todo el dia y sobretodo en
todas las ocasiones posibles, pero sin pensar en los
pies y poder caminar con todo el confort. De hecho
el nombre Fit es un guifio al fitness...

Marcia Kilgore lo consiguidé con una tecnologia
biomecanica en sus entresuelas multidensidad con
diferentes durezas y son de un material muy liviano
de EVA (una mezcla de vinilo muy elastico) que es
un producto muy flexible y suave y estan pensadas
para la pisada del pie que se hace en 3 fases, la fase
de inicial de apoyo del taldn, la fase media al apoyar
la planta del pie y la fase final que despegamos y
apoyamos los dedos del pie. Nuestra entresuela
tiene una dureza diferente en cada zona y hace que
se reduzca la presion en el pie, siendo mucho mas
confortable y eso al final del dia se nota.

Primero nacié como una sandalia buscando la
comodidad, pero cada temporada ha ido
evolucionando y ha sido un calzado tan comodo que
nuestras colecciones son con disefios de absoluta
tendencia y ahora la moda nos acompaiia con las
plataformas y es un zapato adictivo. Destacamos
este invierno los botines, las bailarinas con piel de
potro y el clasico Oxford.

MARCIA KILGORE

www.fitflop.es

Especiales propiedades de Fitflop
LAS BOTAS FABRICADAS PARA

CAMINAR

Suelas Microwobbleboard TM:

* Ajuste generoso (para forma pies talla estdndar hasta
ancho)

* Para llevarlos sin, o con un par de calcetines gruesos
* Con el sello de Aceptaciones de la APMA
(Asociacidon que promueve la buena salud del pie)

* Ingenieria biomecanica, botas super-comfortables.

* Cuero suave o piel de ante en la parte superior,
tratada con 3MTM Scotchgard material de proteccion
y repelente al agua.

* Forro de algodon con plantilla aislante.

* Suela de goma resistente al deslizamiento (testada en
laboratorio)

* Asociacion Americana de Medicina Podolégica.



http://www.whosnext.com
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Alta participacion de compradores internacionales
para un sector que ve los primeros signos de
recuperacion

the MICAM

Milan, 17 de Febrero, 2016

Resultados positivos para theMICAM, con 32.703
visitantes, la mitad de ellos extranjeros y con 1.456
expositores, sobre una superficie neta de 64,144
metros cuadrados.

En el frente internacional theMICAM registro
16,343 visitantes de mas de 130 paises destacando
Francia con un significativo aumento + 12,5%,
Rusia tuvo un registro sorprendentemente, con un
importante crecimiento de los compradores (+
13%).

110 empresas de calzado de 1a Comunidad
Valenciana mostraron sus colecciones en la
feria MICAM

La Comunidad Valenciana sigue siendo la region
con mayor peso en términos de participacion, ya
que los expositores valencianos representan el 56%
de empresas expositoras que participaron en el
encuentro. En concreto, el 34% del total de
participantes espafioles fueron de Elche, el 11% de
Elda/Petrer y un 8,5% son firmas del resto de la
provincia.

La provincia con mayor representatividad en la
feria sera Alicante con 106 empresas, de las que 67
estan emplazadas en Elche, 15 en Elda, 7 en Petrer,
4 en Monovar y las otras 13 en otras localidades de
la provincia. También acudiron 4 empresas de
Valencia.

Espaiia contd con 200 expositores, siendo el
segundo pais en numero de empresas asistentes y
representando un 14% de la oferta total y un 32%
de los expositores extranjeros. Las exportaciones
espafiolas del calzado, de enero a noviembre de
2015, registraron una cifra record de 2.720
millones de euros, lo que supone un aumento del
11% respecto al mismo periodo del afio anterior.
Italia es el segundo comprador de calzado espafiol
con unas exportaciones valoradas en 262 millones.

GENNIA
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MARIO FAGNI
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TORRESSI

MAURI SHOES
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NUEVOS
visitantes y
anticipacion

de las tendencias
OTONO /
INVIERNO
2016-2017

Expo Riva Schuh cerr6 su 85 edicion
con una moderada satisfaccion. La feria
confirmo su capacidad de ofrecer a los
expositores y visitantes una propuesta
verdaderamente integral, combinando
reuniones de negocio entre fabricantes y
operadores. “Hemos recibido la visita de
nuevos profesionales, una clara sefial de
que el evento sigue creciendo". Comentd
el presidente de Riva del Garda
Fierecongressi Roberto Pellegrini, la
edicion nimero 85 de ExporivaSchuh,
lider internacional del calzado volumen
del sector, cerrd con un aumento del
4,4% comparado a enero del 2015,
dando en esta ocasion la bienvenida a
13.104 visitantes que pudieron apreciar
las colecciones de 1.408 expositores de
40 paises.

Gran asistencia a la charla de apertura
que tuvo lugar en la apertura del evento,
entre las ideas mas interesantes
surgieron, se sefialé que el principal
cambio que tiene lugar en el sistema
internacional del calzado es el hecho de
que estamos asistiendo a una rapida
evolucion de la etiqueta privada bajo
valor afiadido a un producto que ofrece
la moda rapida mas orientada a las
tendencias de moda y siempre mas
répido.

Ademas, se espera que en los proximos
aflos habra un verdadero auge en
productos para bebés, especialmente en
Asia, tras la reciente decision de China
de dejar de aplicar la politica de un solo
hijo.

Otro fenomeno creciente es la
integracion de la compra en linea,
especialmente a través de dispositivos
moviles, pero la tienda real sigue siendo
un punto de referencia para probar los
productos aun que luego son comprados
en linea.

PASOLI

GENNIA

PEDRO INIESTA

PASOLI
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Por ultimo, el debate reveld una mayor
presencia en el mercado internacional de
empresas con estrategias mixtas de la oferta:
ademas de las empresas que producen en su
totalidad su coleccion, hay empresas que
subcontratan parte de su produccién y el trabajo
creativo.

"Para tener una idea del volumen de negocio
que se mueve Expo Riva Schuh, teniendo en
cuenta que el 50% -60% del comercio mundial
en términos de volumen se coloca en el medio a
medio-bajo, es el mercado donde se vende el
mayor nimero de calzado y se ha estimado que
un zapato de dos de los que se consumen en
Europa fueron adquiridos en la Expo Riva
Schuh. Se trata de un hallazgo significativo, lo
que confirma la importancia de la
manifestacion. Los factores que hacen que este
evento tan unico e ideal para ultimar los
acuerdos comerciales se derivan del hecho de
que siempre ha sido capaz de cambiar la piel y
satisfacer las necesidades de los productores y
compradores, aceptando la vista previa de las
colecciones y los surtidos de la actual
temporada.

PEDRO INIESTA

TROTTA

STEP TRONIC

PASOLI

PEDRO INIESTA

PEDRO INIESTA

PEDRO INIESTA
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Expo Riva Schuh es el
segmento de negocios principal
del evento internacional
dedicado al calzado de
volumen; el punto de encuentro
privilegiado entre la oferta y la
demanda de los mercados
mundiales mas importantes.
Una alta tasa de
internacionalizacion evento,
que retne en una empresas de
eventos y compradores de todo
el mundo.

Expo Riva Schuh es la feria
que abre el calendario de ferias
internacionales; una verdadera
plataforma de negocios que
ofrece la posibilidad de tener un
observatorio ideal para
descubrir una vista previa de las
colecciones, planificar por
adelantado las 6rdenes para la
temporada y obtener una
primera retroalimentacion del
mercado.

Expo Riva Schuh siempre ha
puesto su negocio en la
vanguardia , el fortalecimiento
de su papel como un cruce de
caminos europeos de
intercambio para el sector del
calzado volumen.

LINKER

13.104 visitantes profesionales
con un aumento sustancial de
visitantes de Italia, Alemania 'y
los Paises Bajos, en cuanto a
Europa, mientras que para la
categoria «Extra-Europa se
destaca el aumento de los
compradores de la India, Rusia
y China.

BY MIRAGE

FORMENTINI

BRUNO CASCINELLI

MASAI TIER
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DECHICS

MARPEN

DECHICS




Qsoli

calzados

CALZADOS PASOLI S.L.
Segorbe 16 - Polig.Ind. Carrus
Telef. y Fax +34 96 544 88 48
03206 ELCHE (Alicante) - Spain
info@calzadospasoli.com
www.calzadospasoli.com
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PUPPETS

FIMI 82? edicion
22- 24 de Enero, Pabellon de Cristal,
Madrid

DECHICS

Feria Internacional de la Moda
Infantil y juvenil cerr6 su 82*
edicion con un buen grado de
satisfaccion manifestado por la
mayoria de las 270 firmas
nacionales y extranjeras que
presentaron sus propuestas de
Novedades y Moda para la
temporada otofio-invierno16/17,
cabe destacar la visita de
compradores de 42 paises con
una importante afluencia de
profesionales de Italia, Mexico y
Reino Unido como los registros
mas destacados FIMI recibid
también la visita de comprados
de China, Dinamarca, Estadosf#s Eﬁf" £
Unidos o Jap6n en su pri B
visita. :\%\
Un importante atractivo de 18
Feria fueron alegres los desfilog
FIMI KIDS Fashion Week dond¢
los pequefios modelos hicieron
las delicias de los profesionales,
entre las importantes firmas que
participaron destacamos,
Agartha Ruiz de la Prada,
Bonoli, LealLelo, Mayoral y Oca
Loca entre otros.

FIMI volvera a abrir sus puertas
de 24 al 26 de junio con las
colecciones de primavera verano
2017

LEON SHOES

CONGUITOS

LEALELO

DECHICS
./--
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10-12 Febrero Diisseldorf

La directora de la Agrupacion de Exportadores de
Calzado de la Comunidad Valenciana (CAVEX),
Clara Aura, destacé que los empresarios del sector
lograron cumplir con sus objetivos a lo largo de
toda la sesion y demostraron su consolidacion en el
mercado internacional.

La cita alemana supone uno de los eventos
importantes para la industria zapatera donde este
afio han participado 900 firmas. Espafia participo
con 79 expositores espafioles, de los que casi la
mitad son de la provincia de Alicante,
principalmente de Elche, Elda y Petrer y que
recibieron un total de 15.200 visita de
profesionales del sector, Kirstin Deutelmoser
considero que pese a la sensible baja de asistencia,
la gran mayoria de los visitantes a la GDS se
mostraron satisfechos.

Tener presencia en el certamen se basa sobre todo
en contar con una herramienta comercial muy
potente, la asistencia a las ferias de calzado de este
calibre es mas por tener una primera ocasion de
contacto con los clientes, hay que tener muy en
cuenta que los pedidos generalmente no suelen
cerrarse de manera definitiva en estos eventos, en
este sentido, los empresarios del calzado han
podido intensificar relaciones con clientes de
Alemania, Bélgica, Holanda, Luxemburgo, asi
como de los paises Balticos y de Rusia.
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INSTINTO S

ARTESANAL : e

cODIGO

ELEMENTAL

Pieles suaves y anapadas. Pieles blandas de curtacion vegetal. Piel de cor-

Futuro extravagante junto a pasado opulento. Vestuario histori
co metamorfoseado. Mundo barroco y dramatico. Animales
fantasticos. Hiper-decorativo. Espiritu fuerte y desafiante. So
lemnidad inguetante




MOMAD Shoes ajusta las
fechas de su primera
edicion v se celebrara del 4
al 6 de marzo de 2016

El salén ha decidido adelantar un dia su
inicio y transcurrird de viernes a
Domingo, segun ha solicitado el sector.
La feria, organizada por Ifema, ha
adelantado un dia su inicio con respecto
a las fechas inicialmente previstas, tras
conocer, en el transcurso de la primera
ronda de presentaciones del nuevo
salon en distintas zonas productoras, la
opinion generalizada de las marcas de
concentrar su celebracidn en las tres
jornadas del fin de semana.

El nuevo salon, tiene como objetivo
convertirse desde su primera edicion en
el gran punto de encuentro del sector en
Espaiia para las firmas espafiolas de
calzado y complementos y el comercio
especializado.

Se prevé para esta primera convocatoria
que MOMAD Shoes supere los 400
expositores de marcas de calzado y
bolsos, esperando recibir un importante
numero de compradores nacionales e
internacionales, de mas de 70 paises.
Con MOMAD Shoes, Ifema dedica de
nuevo al sector del Calzado un lugar
propio dentro del calendario ferial de la
Institucidn Ferial de Madrid,
celebrando su primera edicion en
fechas distintas a la convocatoria
multisectorial Momad Metrdpolis,
donde venia mostrando sus propuestas
junto a las de Textil y Complementos,
desde septiembre 2013.

La ultima edicion de MOMAD
Metropolis, celebrada en septiembre
2015, crecié un 60% en la superficie de
calzado contratada respecto a la
temporada anterior.

MOMAD es la marca matriz de Ifema
que engloba todas las ferias dedicadas a
la industria de la Moda. Incluye
MOMAD Metrdpolis, dedicado al textil
y los complementos y MOMAD Shoes,
que comprende el mercado del calzado
y los complementos. Asimismo, se esta
trabajando en el desarrollo de proyectos
en torno al Hombre como estilo de
vida, la Moda Infantil y la Moda
Sostenible.

Manolo Blahnik protagonizara un documental sobre

su vida

Conocido por sus disefios de zapatos de sefiora de estilizado tacdn, su
vida y obra como disefiador sera argumento de un documental dedicado a
este mundo de alto nivel creado en su entorno.

Aunque estaba invitado por el 080 Barcelona Fashion, no ha tenido
reparos en decir que no ve pasarelas, y que no le interesan nada desde
hace tiempo porque es “mondtono” y cree que “habria que buscar una
nueva forma de expresar lo que se tiene que vender”.

““Lo de ahora -dice- es un sistema que esta ‘demodé¢’, y es un espectaculo
para entretener a gente simple que no tiene ilusion”, y ha reconocido que
le gustaria volver a los tiempos del ‘prét-a- porter’, pero que el mundo ha
cambiado y ya no hay marcha atrés. “he seguido siempre mi propio
criterio, y ha funcionado”, y se ha definido “como un dibujante de zapatos
que trabaja con mucha pasion”.

El calzado espaiiol busca abrir mercado en Japon.

Hasta 23 firmas espafiolas, en representacion de 32 marcas, participaran
en la 25 edicion de la exposicion comercial Shoes from Spain los dias 1y
2 de febrero. Este dato de participacion refleja un crecimiento del 50%
respecto a la edicion de hace un afio.

La exposicion, dirigida estrictamente a profesionales, atrajo en la ultima
edicion de verano a mas de 780 visitantes. Un 38% de ellos eran
importadores y/o distribuidores, un 27% boutiques de ropa, un 18%
retailers de calzado (zapaterias y cadenas) y un 9% de los visitantes
correspondieron a grandes almacenes.

Las exportaciones espafiolas de calzado a Japon, durante los primeros diez
meses de 2015, han alcanzado los 36 millones de euros. Durante el afio
2014, el pais nipdn se situdé como el onceavo comprador de calzado
espafiol a nivel mundial (en términos de valor) y el primero en Asia.

Podologia e investigacion se unen en busca de
sinergias.

El Centro Tecnolodgico del Calzado de La Rioja, CTCR, reunié en sus
instalaciones a una veintena de expertos de la podologia, concretamente
procedentes del Colegio de Podologos de Navarra, con el objetivo de
analizar y priorizar las lineas de investigacion y desarrollo mas relevantes
del sector calzado, actuales y futuras, en relacion al cuidado del pie.
Prevencidn, diagndstico, diseflo y materiales, han sido los temas
prioritarios, tratados por parte del citado colectivo.

Asimismo, la cita ha servido para que este grupo de profesionales
pudieran conocer también como y en qué trabaja actualmente el CTCR, y
trasladar los casos de éxito desarrollados hasta el momento a las distintas
areas relacionadas con la salud del pie como el sindrome de pie diabético,
asi como otras patologias y problemas, que afectan a los pies,
relacionados con la obesidad y el envejecimiento. Y es que, muchas veces
el poddlogo es el primer profesional sanitario en detectar sintomas de
enfermedades vitales como las cardiovasculares, artritis y la diabetes
debido a que el pie estd intimamente relacionado al resto del cuerpo y por
lo tanto se afecta por las enfermedades sistémicas.

De esta primera toma de contacto, se desprendera una relacion final de
lineas de trabajo que constituird la base para la creacion de una agenda
estratégica de [+D+i centrada en obtener productos de alto valor afiadido.
De este modo, la nanotecnologia, sostenibilidad, las tecnologias de la
informacién y comunicacion, asi como la electronica, mecanica y
prototipado, desarrollaran de manera conjunta una estrategia acertada de
innovacion que permitird aunar esfuerzos y reforzar el papel del CTCR
como proveedor de soluciones podoldgicas.




Rrepresentacions BEENET BATALLER
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GRUP-PELL
_CENTREWODA

Calabria 173, planta 6, desp. 10
Tel.y Fax 93 226 37 96

) ANTONIO CALAHORRA
CALZQaOos ‘
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VANELLI

——CONFORT:

08015 BARCELONA

JOAN VALLES GRAU

Gerente .f“\ -
Calabria 173, 7° 92 C\(\

Barcelona 08015
Telef./Fax: +34 93 226 44 85
email: diminut@diminut.net

Movil: +34 646 97 75 13

Calabria 173,

Planta 4, desp. 8
Tel. 93 226 43 47
Fax. 93 228 23 89
08015 Barcelona

Representants
de calcat

PARTICULAR

Padre Font, 74

Tel. Y Fax. 93 784 39 50

Movil. 667 466 674

Email: germansvioleta@hotmail.com
08223 Terrassa

KangaROOS

SHOES WITH POCKETS.
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JUAN BELTRAN GARCIA  Uienmrer Bagofgn}}
C/. Calabria 173, 32 planta, desp. 2

08015 Barcelona
nEPer @.&. w3

Telef.: y Fax: 93 226 98 44
Movil 610 409 614
E-mail: beltran173@gmail.com




EMILIO
CALEMBERT‘
ESCARTIN a=ma

Calabria 173, 4° 72
08015 Barcelona
Telef. 93 182 65 49
Movil 607 266 328
e-mail: emiliocalembert@hotmail.com

JAVIER APARICIO HADINGER  ©) |
"FLEXX \(ilkSEy ot

MADE FOR YOU

P° de Gracia 20, 22 - 08007 Barcelona
Tel/Fax 931 630 277 - M 650 490 847

japaricioh@gmail.com

MANEL CABRONERO

Aragoén, 92-94 entlo. 22 -
08015 Barcelona

Telef. 649 192 480 - 650 376 409 relaxshoe. igo r

. ELAX YOUR LIFE
E-mail: cabronero@ono.com

samea k.

MADE IN ITALY "3’ FLORENCE

ARTINEZ VILARDELL CTAREDES,

173, planta 72, desp. 6
elona

fisim ™ DOCTOR | CUTILLAS
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