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SECTOR CALZADO
Comercio exterior

Exportaciones

Las exportaciones han alcanzado durante el primer
trimestre de 2014 la cifra de 734 millones de euros (42,2
millones de pares). Estos datos representan un
crecimiento del 9,2% en valor y del 9,8% en pares
respecto al mismo periodo de 2013.

Estos datos son muy positivos. Si se analiza la evolucion
de las exportaciones del primer

trimestre desde 2001, afio en el que se batieron récords,
se ve con claridad que son las mejores

cifras obtenidas desde entonces.

Este crecimiento del 10% del calzado triplica al de las
exportaciones espafiolas de mercancias

gue registraron un incremento interanual del 3,2%,
crecimiento de mayor magnitud que el

registrado por la zona euro y por la Unién Europea (1%
en ambos casos).

Las exportaciones de calzado a nuestros socios europeo
presentan en general un comportamiento positivo. Las
ventas a los 28 miembros de la UE han aumentado un
10%. siendo el principal comprador de calzado espafiol
encabezado por Francia, Italia, Alemania, Portugal y
Reino Unido

Destacan asimismo los aumentos en Asia (Japén, China,
Corea del Sur o Hong Kong).

Por el contrario se frena el crecimiento en Estados
Unidos y Rusia, debido en gran medida a la

fortaleza del euro, algo que preocupa al sector
exportador.

Importaciones

Las importaciones de calzado caen un 5,8% en volumen
aumentan unl3,4 en valor.

Por paises proveedores:

China es el primer proveedor de calzado a Espafia, con
una cuota del 72% del total de pares importados. Las
importaciones procedentes del gigante asiatico han sido
de 76 millones de pares por valor de 246 millones de
euros. Estos datos reflejan caidas del 13,5% en pares 'y d
1,2% en valor.

Vietnam, segundo proveedor con un 8,5% de la cuota
total, presenta aumentos del

27% en volumen y 35% en valor.

Portugal es el tercer proveedor. Crecen fuertemente las
importaciones (+23% en volumen y 25% en valor).

India se sitla en la cuarta posicion del ranking, con un
crecimiento del 10% en pares.

Cambia la tendencia en el calzado procedente de ltalia,
tercer suministrador a nuestro pais en términos de valor.
Han aumentado las importaciones en un 5%.

También aumentan las importaciones procedentes de
Brasil, Indonesia, Francia, Bélgica y Bangladesh.

El sector presenta un superavit comercial de 72,5

millones de euros.
Fuente Fice
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International Shoe Fair

S

Riva del Garda

The most important volume
footwear trade fair in the world

more than 1,200 companies
12,500 visitors
32,000 sguare metres

RIVA DEL GARDA - ITALY Exhibition Centre

tel. + 39 0464 520000 fax + 39 0464 570130 www.exporivaschuh.it info@exporivaschuh.it
Opening time: Saturday 11, Sunday 12, Monday 13: 9 a.m. - 6 p.m. | Tuesday 14: 9 a.m. - 4 p.m.
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ENAS SENALES Y
RADAAL FUTURO

edicion 82 de Expo Riva Schuh, registro al L
re 10.806 visitantes, repitiendo el resultado X
elente de junio de 2013 las empresas y los
pradores expresaron su satisfaccion con la
dad de la gestion y el buen resultado de los |
actos desarrollado dos signos positivos qug’
testimonio de la situacion de salud de la
ifestacion de Riva del Garda.

ector internacional una vez mas jugo un

el decisivo en el éxito de Expo Riva Schuh: 1
eriencia positiva de los compradores
adounidenses y rusos, gracias a la

aboracion con ITA

ui en la Expo Riva Schuh encontramos una
eible variedad de calzado - comentaban los
esionales de la delegacion estadounidense -y
muy interesante para nosotros ver tan amplia

ACTORY

F

ificar los pedidos para la temporada, y estd
bién es un aspecto fundamental para nosot

cuanto a los expositores, Expo Riva Schuh
bién ha registrado el retorno de la indonesia
3ctiva y el fortalecimiento de la participacion
a India, con la colectiva organizada por CLE,
onsejo Indio de cuero de exportacion , el

|, alcanz6 77 empresas, en comparacion con
2n enero de 2014. El creciente interés de las
oresas de la India para la manifestacion de

0 mediante el fortalecimiento de las

ciones con las principales instituciones y
ciaciones en el pais.

S sefales que constatamos son ciertamente
itivas y nos permiten mirar con optimismo los
S gue nos esperan en un futuro proximo - dice
residente de Riva del Garda Fierecongressi,
yerto Pellegrini. Las empresas han expresado
satisfaccion por la calidad y el alto nivel de los
pradores es la prueba de que nuestro

acto de trabajo y la seleccién de asociados

A funcionando bien ofreciendo a las empresas
portunidad de negocio calificado.

yrimer evento del calendario de Ferial, Expo

as futuras temporadas: las colecciones para la

avera/verano de 2015 confirmé la tendencia IN

as botas de verano para las mujeres, mientras
para los hombres reviso el estilo clasico con

as de colo . Para nifio, se indica una fuerte &

dencia espumosos zapatos con tonos

antes, y plateados.

proxima edicion de Expo Riva Schuh
10 al 13 de Enero 2015
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EX-FACTORY S.L.

L ﬂi&e‘ b .1.' : g, [~ e ?'- . ..:--,-:. B -2 ‘, Gl L.
theMICA

Pab.1

Stand A-19

Poligono “FINCA LACY" - C/ El Envelope, parcela G-2
03600 ELDA (Alicante) Espaiia
Teléf. 0034 96 539 69 38 - Fax 0034 96 539 21 12
E-mail: exfactory@empresas.inescop.com
www.exfactory-gennia.com




the MICAM

Del 31 de septiembre al 3 de

agosto theMICAM, presento

las tendencias y colecciones de

calzado de moda.para la

primavera/verano 2015.

Nuevo éxito con la

participacion de 1.557

expositores, entre ellos 617

extranjeros, exposicion que se

extiende sobre 67.511 metros

cuadrados de espacio de

exposicion. R

Plataforma de negocios, y - :
también un observatorio el % ez
privilegiado de estil ' 1
tendencias de lam el

futuro, theMICAM un

amplio espacio para alisis

de las ultimas tendencias,

mostrando un nuevo estilo,

inspirado en el mundo del

deporte y las innovaciones _——

para el bienestar de los pies, la % S FERMANI
creacion de un disefio = N
innovador y funcional ,

hermoso y comodo al mismo

tiempo. Espacio para la

sandalias planas de estilo

zapatilla con el tobillo

acolchada en color oro y en

plata brillante, vuelve el talon LEVANTESI

y la punta media para la mujer,

también el tipo deporte,

mientras que en'los zapatos de

los hombres continda el FABIANI
renacimiento de los modelos

clasicos.

La fecha para la proxima

edicion de theMICAM es 15 a

18 febrero 2015
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%2 METRGPOLIS

Momad Metrépolis finaliza su
edicibn mas completa con la cifra
récord de 24.000 visitantes
profesionales

Noticia Prensa IFEMA G

El incremento del 13% en la cifra

de asistentes al/Salén €onfirma’los

f' e

sintomas de rec

mercado, que se

percibir en la a

febrero pasado

La coincidencia'e

de celebracion de
pasarela Merce(

Week Madrid y |

Intergift, Bisutex y
cumplido sobradarn
objetivo de gene

sinergias entre tC
reuniendo en total 1: 4@
visitantes ‘ '
Los expositore un b
satisfactorio de su participacio
en la feria y destacan
positivamente |a coinci
salén con los otros e

La tercera edicion ¢
METROPOLIS, Sal
Internacional de Te
Complementos, ce

al 14 de septie

Madrid, finalizé

satisfactorio balance

las empresas pa ipante
edicion mas completa hasta
momento de este salén

organizado por IFEMA, recibio
en total la visita de 23.948

compradores, un 13% mas que en

febrero pasado, confirmando los
sintomas de recuperacion en el
mercado, que ya comenzaron a
percibirse en la anterior
convocatoria del certamen en
febrero pasado.

Agilis presento la primera
alpargata realizada con sue
bambu, material poroso y
transpirable que activa la
circulacion y reduce la humg

evitando la sudoracion.
= T
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COLECCIONES
PRIMAVERA-VERANO
2015

-

ERRANI FASHION SHC
resento una importan&e*sel eCC
e la moda en calzado
per la tempor. .
primavergi/era 5
ofrecida por las
marcas del mercad
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SEE YOU AT:

Micam
Hall 10 Stand E46/G45
Hall 4 Stand MO7 (kids stand)

Momad Metropolis
Hall 6 / Stand EO1
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company footwear

the MICAM - Hall 10 Stand E46/G48
Hall 4 Stand M07 ( Kids Stand)
MOMAD METROPOLIS - Hall 6 Stand EO1







GLOBAL
DESTINATEN

Dusseldorf - Alemania 30 Julio 01 Agost|

Mas de 900 marcas aprovecharon la
oportunidad de presentar sus
colecciones en la GDS. Y otros 360
expositores esperaban ser descubie
en tag it! by gds, el segundo concept
nuevo de la feria. Motivo suficiente
para atraer a visitantes de mas de 1(
paises que al inicio de la nueva
temporada del calzado han podido
recopilar informacion sobre las
préximas tendencias y dejar patente
les ha gustado el nuevo concepto
ferial. En particular, los visitantes
extranjeros declararon en una encu
representativa que el nuevo conceptQ |
les habia permitido aprovechar la fere

alzan como grandes protagonistas. Paaiedad de modelos T-Strap. Distintas

la parte externa se suele recurrir a la marcas presentaron todo tipo de

Elel noble con distintos efectos de  modelos Mary Jane poniendo énfasis en

materiales de acabado. el empeine que se luce tanto en

eAt%o mas exoticas son las nuevas  sandalias planas como en elegantes

yetsiones de las clasicas alpargatas geedones de tacon alto.

propusieron en el certamen de la Un repaso visual de las tendencias de

al Maximo DS con uppers 'y horma_s,poco los tres universos temétiqos_demgstr()
e o usuales. Las suelas también presentaasimismo que la nueva distribucion de

Todo indica que la significativa . . g : e

satisfaccion de los visitantes se debed gran'varledad, desde las lisas delos pabeJIones fa_C|_I|to la orientacion

nuevo posicionamiento de la GDS: AE ICO milimetros hasta_las I_Iamatlvas que pgd_lan los visitantes.

menos un 73% -en su gran mayoria ufias, plataformas y divertidas suelad.a proxima convocatoria de GDS y tag

'perfiladas. it! by gds tendra lugar del 4 al 6 de

personas con capacidad de,deC'S'onTambién hay que destacar la gran  febrero y del 29 al 31 de julio 2015
sobre las compras- coment6 que

visitan la feria por la calidad de su
plataforma informativa que les ofrece
una extraordinaria vision global del
mercado. Ademas, casi la mitad de ¢
encuestados vinieron a Dusseldorf ct
la intencién de cursar pedidos en la
propia feria.

Kirsrtin Deutelmoser, directora de
GDS y tag it! by GDS, ofrece un
balance muy positivo: "La GDS
aposto por convertirse en el pistoleta—_
de salida de la nueva temporada,
adelantando nuevos productos. Ahor
son los expositores los que deben
proseguir realizando presentaciones
porque el evento ha dejado una cose
clara: Gracias a la fecha adelantada
la GDS, muchos comerciantes han
decidido en la feria qué proveedores
van a tener en cuenta y cuéales no.
De esta forma la GDS cumple con st
cometido de feria guia al presentar a
inicio de la temporada las tendencias
mas importantes del sector del
calzado. Gracias a estas
caracteristicas, en Dusseldorf se
hicieron visibles los primeros puntos
fuertes de la Primavera/Verano 2015
Las sandalias con plantilla interior
perfilada y elaborada a veces en
corcho o con revestimiento de piel se
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Noviembre 24/25 201 4=k

| La apertura del congres LEO

En plena recta final para la celebracitr. o S50 ol | " Elconsumidordel =~ MEXICO 3014
de la tercera edicién de MOMAD A | — - aflo 2030" sera impartid Sl
METROPOLIS, Salén Internacional p o S por David Morey uno delos principales

de Textil, Calzado y Complementos, 3 ‘Kf”ocedores de esta materia en EEUU.
izado por IFEMA. que tendra | Morey a desgrrollado exitosas estrategias

organizado p ' q_ | para compafiias como Verizon, McDonals,

IUQ"?“ del 12 aI_ 14 de septiembre en - 45 METRGROUIS | *2 ST Microsoft, P&G, Disney, Nike, Google,

Feria de Madrid, el certamen conting-%% = === | Pepsi, General Electric y otras mas situadas

incorporando destacadas firmas de | g .. & co @0 entre las Fortunas 500.

confeccioén, calzado y complementos: ———————— Morey también ha aconsejado a cinco

En el segmento del Calzado, el Sa|énl'artaruga_ Por su parte, la firma de ganadores del Premio Nobel de la paz y a 15

ha sumado en las Ultimos semanas pafio 98 Coast Avenue ’estrena ganadores de I_as,c.ampaﬁas Qre&denuales

nuevas marcas como Diesel, ConOCiq?articipacién en los Showrooms de entre ellos la histérica campafia del

i i residente Barack Obama del 2008.
mundiaimente p.or sus quecuones dR10MAD METROPOLIS, ‘I)EI Objetivo del Congreso Mundial de
moda y calzado; la americana Toms g disefiador Roberto Verino, participgalzado creado hace mas de 10 afios por la

Shoes, que desarrolla una Iabo_[ SOC'BBV primera vez en esta feria Confederacion Europea de la Industria del

al donar un par de zapatos a nifios profesional que se celebra en paraleloalzado es el promover el crecimiento del
necesitados, por cada par de zapatog, |3 pasarela MERCEDES BENZ  sector del calzado a nivel global, y esta

que vende; las italianas Flexx, Riva dtasHION WEEK MADRID, donde  edicién permitira conocer los retos y

Mare y Elesse; las britanicas Aspiga Yesfilara el viernes 12 de septiembredportunidades actuales de esta industria
Park Lane y las portuguesas Walkys ¥ on su presencia en este certamen, manufacturera; asi como establecer alianzas
Fat Co. A ellas se suman otras COMOVerino, al igual que otras destacadasShtre fabricantes y proveedores de calzado

; £ i : El 5° Congreso Mundial del Calzado sera un
modernizada de las clasicas abarcasgarhouyr, ovento intgrnacional que generara

El salon se celebrara del 12 al 14 de
septiembre en Feria de Madrid

M Apetit, (.:or_1 sus tentadoras MOMAD METROPOLIS sera la mas oportunidades de negocio a los mas de 500
sandalias; Fit Flop, famosa por sus completa del certamen hasta el asistentes de alrededor de 25 paises.

chanclas o la firma XC Xacaret, que momento, no s6lo por el nimero de Mas informacion y registro en la pagina web:
regresa al mercado con novedosas marcas presentes, sino también por Mww.worldfootwearcongessleon2024,com

(I;c())lfg?rlgr;ozsrtga:: rﬂgr(;];)?ﬁf;nl\t/illujﬁrr{a d((};eacién y desarrollo de los sectores
las apuestas del salon para esta has??:ﬁ;grﬂgﬁtia?%?;}éumo " FRANCAL 2014

edicién, tendra un espacio propio en |atisectorial de moda, en la que se Brasil reanudo los

oferta de MOMAD METROPOLIS,  jnclujan Textil y Calzado; Moda negocios del :

en el sector Cosmo Kids. En éste arqgshana Juvenil; Bolsos y sector del calzado

Little Barcelona, feria especializada &fomplementos. W :

el universo infantil, tendra el espaciogy celebracion coincidira en fechas y#6 Feria Internacional de la Moda en
Little Especial Edition, donde reunird)ygar con los salones Intergit, BisuteXc@lzados y Accesorios, se desarrollo del
una seleccion de las propuestas mas; madridJoya y con la pasarela 15 al 18 de julio, en el Pabellon de
innovadoras y sorprendentes para  \Mercedes-Benz Fashion Week Madrigxposiciones de Anhembi, como primer
nifos. Hasta el momento, catorce dog§gqg ello convertira a Feria de Madrigvento tras la Copa del Mundo de
empresas han confirmado su en el mas completo escaparate de Futbol. Mas 800 expositores, entre ellos
participacion en este espacio: Anguémoda y tendencias del Sur de Europ¥s principales fabricantes brasilefios,
Angue, Zoolona, Muakmoi, Popelin, gonde el visitante profesional podra Presentaron sus colecciones verano 2015
Pinknounou, Rocky Horror Baby,  ¢onocer las propuestas en textil, ~ con el habitual alarde de creatividad
Mini Paranoia, Chilicu, Disbo, Pifatacajzado, complementos, bisuteria, colorido y disefio.

Pum, 3MM-Kids, Blue Poppiesy  joyeria, regalo y decoracion que Signos de recuperacion ante las
Organic Zoo. marcaran las tendencias de la expectativas de el primer semestre

El sector Bafio, otra de las apuestas f¢hporada Primavera-Verano 2015. §8deble que vivio Brasil, en el sector del
salon para esta edicion al igual que lastima que en conjunto visiten estoscalzado y accesorios. La realizacion de
Moda Infantil, reunira las coleccionessaiones mas de 110.000 profesionaléa,Copa del Mundo en Brasil y el bajo
de bafiadores, bikinis y disefios procedentes de 70 paises. crecimiento econémico se encuentran
playeros a cargo de una seleccién de entre los factores de mayor impacto
destacadas marcas, llenas de color, negativo que afectaron al sector de
fantasia y moda. Se incorporan en esfgpomMAD METROPOLIS tendra el  calzados brasilefio en los primeros

area las firmas Luli Fama, Bibibeca, norario de 9:30 h a 19:00 h los dias meses del afio.

Swimdays, Tropical Brasil, Arena 12 y 13y de 9:30h a 18:00 h, el dia TdRANCAL 2014 recibi6 a 40.800

Negra, Bloomers & Bikini, Eleytey  ge septiembre visitantes profesionales,




modicalsnescor PRIMAVERA VERANO 15

—SENCIAL

Verano ndrdico. La tibia luz del sol en un amanecer de brumas mannas. Atmosfera reflexiva, sobria y delicada. Tendencia impreg-
nada de una modemidad poetica, minimalista y nostalgica. Desarrollaremos productos donde lo simple sea bello y el menos sea
mas. Espiritu neo industrial y disefio emocional.

Pieles morbidas. Tactos deficados, suaves e inflados. Materiales ingravidos, ligeros y blandos. Aspectos membrana, insados, transiicidos y
liquidos. Mapas, antes y pieles de pelo. Latex y vinilo. Género de punto, 1ejido forro polar y satén. Modernidad y sencillez son las claves de
las piezas que adornan el calzado de esta tendencia. Adomos que buscan la emocion. Sensibilidad y modestia se unen para crear detalles
delicados. La funcionalidad se oculta o integra en los modelos. Cierres velcro, elasticos, abotonados, cremalleras y anillas. Aspectos fransli-
cidos, ahumados, viscosos, liquidos y etéreos. PVC, silicona, resinas, plexiglas, madera, hormigdn y mérmol.

16-1133TFX
17-6323TPX
19-0303TFX

11-4201PX




modicalsinescor PRIMAVERA VERANO 15

— T

Urbe y aldea. Cruce de culturas. Disefio de todos para todos. Universo nomada, bohemio y native. Artesanias conectadas preser-
vando sus diferencias y singularidades. Disefio autosuficiente. Creaciones con medios limitados. Disefiadores artesanos. Recu-
peracién, fusion y ensamblaje conforman totems contemporaneos. Todo es rudimentario, simple, grafico y funcional,

Maleriales de aspecto envejecido o erosionado. Taclos secos. Efectos craguelados, crujientes, cuarteados y armugados. Pieles lavadas o
blanqueadas. Pieles exdlicas (lejus, cocodrilo y piton). Granos grandes y gruesos que crean superficies con texiuras tidimensionales. Text-
les naturales como lonas y rafias, junto a tenicos como el nylon. Aspectos destefidos. Lavados. Imperfecciones. Piezas artesanales donde
58 mezclan materias primas tradicionales con elementos técnicos. Mezcla global. Totemismo multicultural. Todo se impregna de un aire tribal
vanguardista que se respira en cada detalle. Adomos creados con medios limitados. Recuperacion, restauracion y ensamblaje. Cuentas, bo-
tones, tranzados y pasamanerias. Crochet y trenzado. Madera, plastico, corcho, cuero, rafia @ hilados.

18-0935TPX
17-3923TPX




modicalsinescor PRIMAVERA VERANO 15

Bromista, vital, optimista, l0dica, fresca y energética. Una tendencia pleno verano. Vacaciones sobre el asfallo y junto a la playa.
Un universo grafico y artistico con maltiples influencias: street art, glitch art, pop art,...Una mirada nostalgica, divertida e irbnica
al grafismo de los 80, al estilo Memphis, 2 la Bauhaus, al arte modema de los 50n y 60, y 2l mundo de los dibujos animados, las
historietas y sus personajes.

Materiales con predominio de las superficies lisas. Convivencia de mate y brillo. Acabados engomados y recubiertos. Brillos glossy. Metaliza-
dos ifsados. Flocados 3d. Maleriales de doble face. Tejidos tecnicos brillantes de inspiracion deportiva. Nylon ripstop. Rejilias con efectos
oplicos. Latex y neopreno. Piezas artisticas. Superposiciones geométricas. Collage de materiales. Efectos de distorsion. Metal, cristal, plast-
cos, maderas e hilos, Adomos de inspiracion deportiva v urbana. Funcionales, técnicos y originales. Tiras refleclantes, cremalleras, rema-
ches a presion, bandas elasticas, cierres valcro, hebillas iridente, transfers fotorealistas v cordones de nylon para atados.

18-1861TPX
18-21320TFX

19-3B47TPX
18-1213TFX




modicalsinescor PRIMAVERA VERANO 15

—VOCADO

Lugares del pasado que solo se encuentran en nuestra mente. Recuerdos extintos que cobran vida con nuevas formas. Un esce-
nario teatral, sofisticado, profano y sagrado. Un aura misteriosa e hipndtica caracteriza la tendencia. Los afios 30, 40 y 50 del
siglo XX, retornan exiravagantes, raros y elegantes. El suefio de un coleccionista de antigiiedades.

Materiales lujosos y fradicionales. Granos clasicos (guijarmo y cawiar). Pieles con grabados adamascados. Melalizados con protagonismo de
los dorados pulverizados o cepiliados. Pieles con decoraciones bamocas realizadas con perforados laser. Aspectos envejecidos con patinas
brillantes. Repliles de escama paqueda. Tejidos ricos y teatrales. Encaje, satén, tweed de verand, cuadros Gingham y florales. Tejidos borda-
dos y decorados. Decoracion barmoca modemizada. Elementos fantasticos. Protagonismo de los adomos florales. Hebillas metalicas con fili-
granas y botones ceramicos, Las calaveras retornan decoradas con motivos florales v vegetales, Plezas de oro cepiliado y bronce inglés.
Cristales y resinas con motivos geométricos inspiracion Bacaratl. Pasamanerias y bordados,

SR
-2

18-2030TPX
18-3833TPX
18-2438TPX

526TPX
168-4T12TPX

18




EX-FACTORY S.L.

Con el objetivo de fabricar nuevos
modelos de calidad, hemos
adquirido las capacidades
tecnoldgicas y las infraestructuras
adecuadas para su consecucion.
En la actualidad nuestros disefios y
el confort de nuestros zapatos son
unicos y reconocidos por nuestros
clientes.

Nuestra mayor satisfaccion es la
felicitacion de nuestros clientes
cuando reciben sus pedidos. Se
trata de hacer un buen trabajo, con
un disefio correcto y la calidad y el
comfort que sean compatibles con
el precio.

Por la vocacién de exportadores,
asistimos a ferias internacionales,
tales como:

RIVA del GARDA (stand B3/E09)
GDS Dusseldorf (stand 5H/19)
MICAM (stand 1A/19)

La calidad de nuestro calzado esta
garantizada por la evidencia de los
resultados en las ventas ya
realizadas y la satisfaccion de
nuestros clientes.

Exfactory demuestra con
soluciones inteligentes y rentables
que es una empresa solida, capaz
de ofrecer la confianza suficiente a
un sector en constante evolucion
como es el de la moda y el
calzado.

www.exfactory-gennia.com

theMICAM - Pab.1 Stand A19

QSOLi

calzados
CALZADOS PASOLI S.L.

Segunda generacion de fabricant
calzando el pie desde el afio 198
Aunando calidad y disefio en un
producto hecho en Espafia

y en piel.

Basando nuestra fabricacion en
calzado de sefiora y caballero,
llegando hasta ellos con nuestras
marcas de reconocido prestigio,
LOLA CANALES

IDENTITY

CAFFEINE.

Con un solido reconocimiento y

el afio 2008 nos lanzamos a buscaﬁlstalaciones, asi como en tecnologia

nuevos horizontes, comenzando
entonces la implantacion en el
mercado exterior, el cual vamos
ampliando gracias a nuestro
secreto... el equipo humano,
que existe detras de cada disefig
nuestros clientes que a través de
feedback nos impulsan a dar lo
mejor de nosotros mismos,
haciendo de CALZADOS
PASOLI una empresa seria 'y
comprometida.

www.calzadospasoli.com

bhertuchi

e$l grupo BERTUCHI, desde 1990,

p produce calzado de inmejorable

calidad, que unido con una importante
inversion publicitaria nos ha llevado a
alcanzar una importantisima couta de
mercado en calzado de moda.

En definitiva, nuestros clientes
conocen que la marca BERTUCHI es
sinonimo de calidad, servicicio y
seriedad.

BERTUCHI, desde sus comienzos,
contempld como politica bésica, la
inversion en los medios apropiados
para obtener finalmente los productos
que deseamos. Gracias a ello, y al
éxito obtenido por nuestras

prestigio en el mercado espafiol (,ﬁ:olecciones durante estos afios, hemos

acometido importantes inversiones en

para la fabricacion de calzado.
Hoy en dia podemos decir que la
firma BERTUCHLI, dispone de unas
instalaciones modélicas y preparadas
tecnoldgicamente para los nuevos
retos que se nos presentan en calidad
modelaje. Con ilusion renovada,
todos los miembros del equipo
BERTUCHI, estan convencidos en la
garantia de futuro.
BERTUCHI viene, desde 1990,
produciendo calzado de sefora de alta
calidad. Nuestra politica, desde el
primer dia, fue llevar al mercado un
producto lider en moda y fabricado
con los mejores materiales.
Nuestro afan por la calidad en 1 a
fabricacion de los productos
BERTUCHI, nos ha llevado al dia de
hoy, sin duda, a convertirnos en una
de las mas prestigiosas firmas del
calzado de moda.

INNOVA FOOTWEAR S.L.

innova@innovafootwear.com
www.innovafootwear.com




www.exeshoes.es

Exe es una marca griega muy

reconocida internacionalmente en
los mercados de todo el mundo. S
trata de una firma exclusivamente

femenina para un publico de todas

las edades, siempre bajo la premis
de la moda que se caracteriza por|
su disefo, calidad y precio medio.
Todos los disefios de la firma son
realizados por el prestigioso
disefiador griego John Kalogirou.
Exe es un producto 100% moda
con més de 15 afios en el mercad
internacional, en Espafia hizo su
apariricion en el afio 2004 y su
comercializacion se hace a través
de la firma EXE SHOES cuyo
gerente Francisco Garcia tiene un
gran experiencia

en el mundo de la

moda, le avalan

muchos afios co

jefe de ventas en

prestigiosas '

marcas.

the MICAM
Pab.2 Stand H21/23
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PEDRO INIESTA S.A

Nuestra Filosofia:
Materiales naturales.

Nuestro objetivo principal es
lograr la maxima calidad y
comodidad de todos nuestros
;aoroductos. Para ello utilizamos el

e

piel de calidad y corcho en las
plantillas, material diferenciador
de BIOSTEP.

El corcho lleva siendo empleado
desde tiempos remotos en la

o beninsula ibérica, se extrae
directamente de la corteza del
arbol alcornoque, principalmente
en Espafa y Portugal.

La utilizacién de conglomerado d
- corcho-goma en las plantillas de

material flexible, acolchado y
anatémico.

El proceso de fabricacion de
BIOSTEP sigue siendo manual y
artesano, aunque asistido por la
mas moderna tecnologia para
lograr un 6ptimo resultado final.

El factor humano en el proceso d
elaboracion de BIOSTEP, los
estrictos controles de fabricaciéon
son nuestra garantia de calidad.
Todos estos factores que junto a
seleccién de materiales naturales
como la piel de primera calidad y
el uso de corcho en las plantillas
posiciona a BIOSTEP como lider
del sector.

www.pedroiniesta.com

su fabricacion materias naturales|

n

e

sandalias y zapatos les otorga una
gran comodidad al andar, al ser un

D-Chi:s

Calzado infantil

Children’s shoes
Empresa con mas de 25 afios
dedicados a la fabricacion de
calzado infantil y juvenil ubicada
en Mondvar (Alicante), en el
centro del triangulo industrial de
Elda-Elche-Villena, zona de gran
tradicion zapatera.
DeChics calza a nifios en Espafa,
Europa, Asia y América.
Nuestro equipo de técnicos y
creativos se esfuerzan dia a dia en
elaborar un producto de tendencias
en el que se combine el conforty la
practicidad; con una maxima: la
buena relacién precio-calidad-
moda.
Visitamos cada temporada las
ferias de componentes mas
relevantes para escoger los mejores
materiales, obtener la maxima
informacion y trasladarla a
nuestras colecciones, que después
exponemos en las mas importantes
ferias internacionales del sector.
Zapatos hechos en piel, con forros
de piel y pisos muy flexibles, que
deben pasar las pruebas mas
rigurosas para estar exentos de
productos toxicos y cuidar la salud
de los pies de los nifios.
Nuestras especialidades en zapato:
Cosido Billy, montado y mocasin.
En sandalia: cosido Billy, montado
y guaracha.
Fabricamos desde talla 15 a 40.
Peucos, pepitos, merceditas,
colegial, botas, botines, bailarinas,
romanas, menorquinas, etc.
Nuestra capacidad de produccion
es de 4.000 pares diarios.
Podemos hacer pares por
encargo,donde el cliente puede
elegir material, color, suela, etc,
con lo que la exclusividad queda
garantizada.
www.dechics.com
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Representacions

BENET BATALLER
= 9

TOP 3 PROJECT, S.L.

@ Calabria 173, planta 6, desp. 10
Tel.y Fax 93 226 37 96
GRUFEL 08015 BARCELONA

Representants
de calcat

KangaROOS

SHOES WITH POCKETS.

Calabria 173, :

Planta 4, desp. 8 mar{.ﬂ[{ﬂg

Tel. 93 226 43 47

Fax. 93 228 23 89 Hecho en Espa 2R ‘p PA

08015 Barcelona )
4 &Pﬁﬁ{w w

PARTICULAR

Padre Font, 74

Tel. Y Fax. 93 784 39 50

Movil. 667 466 674

E mail: germansvioleta@hotmail.com
08223 Terrassa




