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EL PIE MAS 
DELICADO

El calzado es una pieza importante en el 
vestuario del niño, cumpliendo diferentes 
funciones en su etapa de crecimiento, por eso 
es importante saber elegir el calzado adecuado 
en cada una de esas etapas, acudiendo ante 
cualquier duda al consejo de su pediatra.

El pie del lactante de 6 a 8 meses debe 
permanecer descalzo a fin de desarrollar la 
sensibilidad de ese pequeño pie, cumpliendo 
el calzado simplemente la función de abrigo 
siendo en todo caso del tipo de zapato guante, 
debiendo ser muy flexible en todos los 
sentidos y de tamaño suficiente para no 
presionar ninguna parte del pie, sin suela ni 
contrafuerte, pudiendo simplemente ser 
sustituido por unos calcetines o unos patucos 
cuyos cordones no presionen los tobillos del 
bebe. 

Al inicio del gateo el niño necesita un calzado 
que le proteja del frío y de los golpes y 
rozaduras. La suela debe ser flexible de unos 3 
mm de grosor con protecciones o refuerzos en 
talón y en la puntera para la protección de las 
uñas.

Cuando el niño empieza a andar, las suelas del 
calzado deben ser flexibles y que se adapten a 
la planta del pie al caminar, con firmes 
contrafuertes laterales, el calzado debe ser 
ligero dejando libre el tobillo para una mejor 
movilidad de la articulación, debiendo ser de 
material poroso para permitir la transpiración 
y evaporación de la humedad.

Los zapatos deben ser planos, las suelas con 
talón elevado tienden a forzar el arco del pie, 
los zapatos no deben estrecharse en la punta 
del pie sino tener una forma cadangular, con 
espacio suficiente para que los dedos no estén 
apretados , la adherencia de la suela debe ser 
la justa que evite resbalones pero que no frene 
el pie, el calzado debe ser siempre ligero, de 
abrigo en invierno y fresco en verano, siendo 
mejor que el calzado sea siempre algo más 
holgado que ajustado. El niño empieza a 
apreciar formas y colores, por lo que el 
calzado debe ser de apariencia vistosa y 
agradable. Es aconsejable cambiar los zapatos 
antes de que los dedos hagan presión contra la 
puntera, siendo esto necesario en los primeros 
meses de vida, cada 1 ó 2 meses. 



MAS DE 150 MILLONES DE 
PERSONAS EN EL MUNDO 
CALZARON ZAPATOS ESPAÑOLES

Las exportaciones de calzado español en el 
2014 han alcanzado la cifra record de 2.640,5 
millones de euros (154,2 millones de pares), 
estos datos representan un aumento del 17% 
en valor y del 14% en pares respecto a 2013. 
El precio medio de exportación aumento un 
2,2%.

La UE es el principal comprador de calzado español, 
con un crecimiento del 20% en valor y un 16 % en 
volumen Francia, Italia, Alemania, Reino Unido y 
Portugal encabezan el listado de los principales 
destinos, de un total cercano a los 180 países
Las exportaciones a destinos extracomunitarios, 24% 
del total aumentaron un 8% en valor, destacando el 
crecimiento registrado en Estados Unidos y Asia 
(Japón, China, Corea del Sur o Hong Kong).
Por el contrario, se resienten las ventas a Rusia, 
debido en gran medida a la devaluación del rublo, a 
la bajada de precios de las materias primas y al 
conflicto político.
Las exportaciones a los países del continente 
Europeo representan el 81% de la exportación total 
en términos de valor y aumentan un 18%. El 9% de la 
exportación de calzado se dirige al continente 
Americano con un aumento del 9%. Asia supone el 
7% del total y presenta una tasa de crecimiento en 
valor del 10%. Teniendo en
cuenta que Asia representa el 60% de la población 
mundial, es importante seguir reforzando la presencia 
española en esta área del mundo con gran potencial 
de crecimiento.
Las ventas a África representan un 2% del total, con 
un crecimiento del 18%, y por último el 1% de las 
exportaciones se dirigen a países de Oceanía, con un 
crecimiento del 23%.
Este incremento interanual del 2,5% es superior al 
registrado por la zona euro en su conjunto
(+1,8%) y por la Unión Europea (+1,3%). Entre las 
principales economías de la Unión Europea
crecieron también las exportaciones de Alemania 
(3,9%) e Italia (2,0%), mientras que cayeron
las de Francia (-0,2%) y las de Reino Unido (-
11,1%). Fuera de la Unión Europea, las
exportaciones de los Estados Unidos aumentaron un 
2,8% interanual y las de Japón un 4,8%.
Por último indicar que la industria italiana del 
calzado presenta en 2014 un crecimiento del 3%
en valor con una caída del 1,4% en pares.
El sector presenta un superávit comercial de 230,6 
millones de euros.
Las empresas continúan realizando un gran esfuerzo 
en contención de precios y ajustando márgenes para 
seguir ofreciendo en los mercados internacionales un 
producto altamente competitivo de máxima calidad y 
diseño.

Por mercados:

• Francia, con el 22% de la cuota total de exportación, lidera el
ranking de destinos del calzado español con 577 millones de 
euros por 34,3 millones de pares. Es un dato impactante para un 
país de 66 millones de habitantes. Las exportaciones presentan 
un comportamiento muy positivo con unos crecimientos del 21% 
en valor y del 13% en pares.
• Italia, segundo comprador de calzado español, las 
exportaciones han crecido un 13% en valor (265 millones €) y un 
24% en volumen (19 millones de pares).
• En Alemania, tercer mercado, las exportaciones han crecido un 
13,5% en valor (235 millones €) y un 3,2% en volumen (11 
millones de pares). Es importante señalar que el precio medio de 
exportación a este mercado aumenta un 10%.
• En cuarto lugar se sitúa el Reino Unido donde las 
exportaciones crecen significativamente en un 19% tanto en 
pares (8 millones) como en valor (204 millones €).
• Descienden las ventas a Portugal (-0,4% en valor y -13% en 
pares).
• Estados Unidos. Primer destino de nuestras exportaciones fuera 
de la UE y sexto en el ranking mundial, presenta un aumento del 
13% en valor (145 millones €) y del 7% en pares (3,5 millones 
de pares). El precio medio de exportación es el segundo más 
elevado
con 41,7€/par.
 Canadá también presenta un buen crecimiento del 13% tanto en 
volumen como en valor.
• Las ventas a Bélgica, séptimo comprador, reflejan también un 
fuerte aumento (40% en valor y 22% en pares) con 121 millones 
de euros y 5,6 millones de pares.
• Los Países Bajos, octavo mercado, presentan un 
comportamiento alcista con crecimientos del 27% en volumen 
(2,6 millones de pares) y 12% en valor (64 millones €).
• Polonia se sitúa en novena posición, con fuertes crecimientos 
del 53% en valor (62 millones €) y 44% en volumen (3,6 
millones de pares).
• Llama también la atención el crecimiento de las exportaciones 
a Grecia, décimo comprador de calzado español (+24% en valor 
y +12% en pares).
• En Japón, primer país comprador de calzado español en Asia (y 
onceavo a nivel mundial), las exportaciones continúan creciendo 
(30% en volumen y 8% en valor).
• México ocupa el puesto doce. Las exportaciones aumentan un 
4% tanto en pares como en valor.
• China se sitúa ya en el puesto número trece del ranking (40 
millones €) con unos incrementos del 15% en pares y 8% en 
valor. Sigue destacando el alto valor del precio medio de 
exportación a este mercado (36,4€/par).
• Rusia cae al puesto catorce del ranking. Después de varios años 
de fuerte crecimiento, se constata un cambio de tendencia. Las 
exportaciones sólo suben un 2,6% en pares y caen un 5,5% en 
valor. Preocupa la devaluación del rublo, la caída de precios de 
materias primas y la situación política en este país.
• Mercados emergentes. Se han registrado aumentos de las 
exportaciones en valor en:
o Oriente Próximo: Emiratos Árabes (+10%), Israel (+24%) o 
Kuwait (+15%). o Extremo Oriente: Corea del Sur (+48%), 
Hong Kong (+20%) o Taiwán (+19%) o Sudamérica: Colombia 
(+22%)
• Las exportaciones a la UE (28 miembros) representan el 76% 
del total de la facturación exterior.
Las exportaciones durante 2014 han ascendido a 120 millones de 
pares por valor de 2.015 millones de euros.
Estos datos representan unos crecimientos del 16% en pares y 
del 20% en valor. Tasas de crecimiento superiores al resto de 
países extracomunitarios. 



Pitt i Bimbo 80 envía señales de 
confianza para la moda infantil. 

 La 80ª edición de Pitti Bimbo (Florence, 22-
24 enero de 2015) cerró sus puertas en la 
Fortezza da Basso en medio de un sentimiento 
generalizado de satisfacción, por la calidad de 
los compradores y por las colecciones 
presentadas por las 450 marcas verdaderas 
estrellas del espectáculo. 

Las cifras de asistencia finales nos dicen que 
4.300 compradores italianos llegaron a Pitti 
Bimbo, sólo un poco menos de 4.500 en la 
última edición de invierno. Señal importante, 
ya que viene junto con un repunte del gasto 
interno para la ropa de los niños que habían 
sido disminuyendo durante varias temporadas, 
hubo un ligero descenso, un total de 2.400 
compradores procedían del extranjero en 
comparación con 2700 hace un año. La mayor 
parte de esto se puede atribuir a la caída de 
más del 40% en el número de compradores 
rusos, y un menor número de compradores 
procedentes de Ucrania. Disminuciones 
considerables y previsibles fueron 
parcialmente compensadas   por la positiva 
evolución de las partes de Turquía (+ 13%) - 
ahora en el tercer lugar entre los mercados 
clave - por el Japón (+ 14% en el número de 
minoristas), China (+ 24%), Grecia (+ 16%), 
Hong Kong (+ 45%), Emiratos Arabes (+40% 
Libano (+ 32%) y de la mayor parte del 
Oriente Medio y de la India (que duplicó su 
número de compradores); y por supuesto, las 
cifras confirman que Francia, Estados Unidos 
y Corea del Sur siguen siendo y siempre 
mercados clave. 

En general, aproximadamente 6.700 
compradores (en comparación con los casi 
7.200 en la pasada edición de invierno 
llegaron a la feria, y el número total de 
visitantes alcanzó un máximo de 10.000. 

La próxima cita con 81ª Pitti Bimbo será el 
25-27 de junio 2015 
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theMICAM , cerró su edición de 
febrero con un registró de 32.112 
visitantes, de ellos 15.697 
extranjeros, con la participación 
de 1.516 expositores 629 de ellos 
de países extranjeros que 
presentaron las tendencias de 
moda para la temporada 
otoño/invierno 2915/16.

El salón mostró una vez más su 
capacidad de atraer a los 
operadores internacionales y ser 
un acontecimiento importante para 
el calzado tendencias de la moda. 
Se consiguieron señales positivas 
de los compradores italianos que 
visitaron el evento para finalizar 
sus contratos superando su 
asistencia a los de países 
extranjeros cosa que desde 
septiembre del 2011 no había 
ocurrido La situación del 
mercados ruso en grandes 
dificultades, llevó a un fuerte 
caída de visitantes rusos y 
ucranianos, reduciendose casi a la 
mitad.

Importante la presencia 
delegaciones procedentes del 
sudeste asiático y aumento de 
visitantes procedentes de España 
(país que se confirma en el primer 
lugar entre los visitantes del 
evento) y Portugal .
Además de la dificultad de 
algunos mercados internacionales, 
sin duda, el evento se vio afectada 
por algunas superposiciones y 
cambio de las fechas de otros 
eventos de moda. 
theMICAM trabajará en sinergia 
con las otras ferias y eventos 
importantes de la moda para 
armonizar la calendario 
internacional. 

La cita con la próxima edición de 
theMICAM es del 1 al 4 de 
septiembre de 2015.
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La Feria Internacional de la Moda 
Infantil y Juvenil celebró su 80ª 
edición, del 17 al 19 de Febrero, 
mejorando las expectativas mas 
exigentes.
El certamen pionero y único 
internacional que se celebra en España 
es hoy una plataforma referente a nivel 
internacional donde se dan a conocer 
las últimas tendencias de la moda 
infantil

Un total de 370 marcas procedentes de 20 
países presentaron su oferta comercial 
donde el sector del calzado infantil tuvo 
una selecta representación con firmas 
como OcaLoca, Xti kids, Lois, Mayoral, 
Conguitos, Leon Shoes, Tinny, Lealelo, 
3Pommes, Art, Bobux, Agilis, Chipie,  
Catimini, y El Naturalista entre otras.
FIMI se perfila como una plataforma de 
negocio y moda abierta a todas aquellas
empresas –grandes y pequeñas- 
relacionadas con el universo de la infancia, 
centrada
en moda infantil, calzado y complementos.
La convocatoria cambió sus fechas de 
celebración y abrió sus puertas del sábado
17 al lunes 19 de enero en el recinto ferial 
de la Casa de Campo de Madrid. Un 
cambio
de fechas que ha convertido a FIMI en la 
primera cita del circuito internacional de
ferias de moda infantil.

FIMI OCUPA EL 100% 
DE SU SUPERFICIE 
EXPOSITIVA
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COLECCIONES OTOÑO-INVIERNO 15/16

Selección de calzado infantil y juvenil
para la temporada otoño/invierno 15/16,
presentada en Mediterrani Fashión Kids

por las mejores 
firmas de calzado infantil
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EXPORIVASC
HUH

Cierre con 
aprobado la 
edición de enero 
2015

Exporiva tiene su 
ADN dedicada a los 
mercados 
internacionales y su 
posicion en el 
calendario ferial,
es ideal 
especialmente para 
los compradores de 
grandes cadenas, así 
de los 1.331 
expositores 984  
fueron extranjeros, 
ocupando un área de 
exposición de 32.500 
m2, donde 
presentaron sus 
colecciones para la 
temporada otoño-
invierno 15/16, 
recibiendo la visita de 
12.552 profesionales, 
ligeramente inferior a 
la anterior edición.
Pudimos apreciar una 
moderada y llevadera 
moda para la mujer, 
bastante sobria en 
general con un 
importante retorno a 
la clásica bota estilo 
casual y ecuestre, 
para el hombre tonos 
oscuros y estilo 
clásico, en el calzado 
junior estilos muy 
cómodos y deportivos 
de colorido 
moderado.
La próxima edición 
de Exporivaschuh 
sera del 13 al 16 de 
junio del 2015   
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